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1. Hyrje

Zbehja e kufijve ndarés mes jetés rurale
dhe asaj urbane (Kapferer, 1990), rritja e
rolit té fermeréve né zhvillimin e zonave
rurale (Van der Ploeg et al., 2000),
ndérgjegjésimi ndaj mjedisit (Almsteid et
al., 2014), ruajtja e peizazheve natyrore dhe
konsumi i burimeve natyrore (Lundmark,
2006; Mather et al.,, 2006), kané nxitur
modele té reja t& zhvillimit né bujgési
(Ploeg dhe Roep, 2003). Né kété ményre,
migrimi i burimeve njerézore dhe nevojat
pér profesione té reja né zonat rurale, kané
diktuar né rritjen e numrit té aktiviteteve té
reja né sipérmarrjet rurale.

Megjithése fenomeni i globalizimit ka
ofruar mundési pér sipérmarrjet e médha
népérmjet ekonomisé sé shkallés, nga
ana tjetér, fermat e vogla dhe zonat rurale
kané mbetur jashté fokusit dhe né pérballje
me shumé sfida. Aktualisht, agroturizmi
konsiderohet si njé sipérmarrje e re rurale,
gé mund té nxisé zhvillim rural (RD).
Agroturizmiéshténjéstrategjiediversifikmit
té aktiviteteve, e cila nxit punésimin, mbron
peizazhet natyrore (Lupi et al., 2017),
pardhealon shpopullimin (shiko Lupi et al.,
2017; Tarolli et al., 2014; Agnoletti et al.,
2015, Sharpley, 2002), ofron pérdorimin e
teknikave té géndrueshme té prodhimit né
fermé (Mastronardi et al., 2015, Lupi et al.,
2017). Pér mé tepér, agroturizmi ka fituar
vémendje nga politiké-bérja, sepse éshté

konsideruar si katalizator i zhvillimit rural,
veganérisht né zonat bujgésore ku éshté
pérjetuar rénie (Sharpley & Vass, 2006). Si
rezultat, fokusimi i burimeve njerézore dhe
financiare tek zhvillmi i agroturizmit éshté
njé strategji e besueshme dhe politike,
nxitése pér zhvillmini e zonave rurale.

Ndérsa, aktualisht ka disa iniciativa
né aspektin e politike-bérjes, gé& jané
fokusuar mbi zhvillimin e zonave rurale
né Shqipéridhe mé specifikisht rreth
agroturizmit; nga ana tjetér jané njé seré
sfidash me té cilat pérballet ky model i
ri i sipérmarrjes rurale. Né kété ményré,
né kété Position Paper éshté ofruar njé
ekzaminim i situatés aktuale té zhvillimit té
agroturizmit, sfidat dhe pér mé tepér, njé
listé me rekomandime pér ndérhyrje né té
ardhmen.

Pér pérmbushjen e géllimit, jané pércaktuar
dhe adresuar katér objektiva kryesore.
Objektivi i par éshté ekzaminimi i situatés
dhe potencialet e zhvillimit té agroturizmit.
Sé dyti, pérkufizimi i konceptit té
agroturizmit dhe pér mé tepér pérshkrimi
i tipologjive té& agroturizmit. Sé treti,
identifikimi dhe pérshkrimi i aktoréve dhe
roli i tyre né zhvillimin e agroturizmit. Sé
katérti, pérshkrimi i politikave té ndjekura
deri mé tani, si dhe propozimet pér
ndérhyrje té€ métejshme.



2. Metodologjia

Né funksion té& ekzaminimit té zhvillimit t&
agroturizmit né Shqipéri, ky projekt éshté
fokusuar né tre zona té Shqipérisé: Malési e
Madhe, BelshdheKorgé. Procesiimbledhjes
sé té dhénave dhe informacioneve u
organizuan né tre faza kryesore. Sé pari,
éshté ndérmarré njé rishikim i t& gjithé
dokumentacioneve, ku gjaté késaj faze
jané ekzaminuar té gjithé dokumentacionet
(d.m.th Plani Strategjik, dokumentacione
té kuadrit ligjor), si dhe iniciativa té tjera
té ndérmarra pér zhvillimin e agroturizmit.
Burimet e t& dhénave dhe informacionet
jané siguruar nga Ministria e Bujgésisé dhe
Zhvillimit Rural (MBZHR), Ministria Turizmit
dhe Mjedisit (MTM), burime né internet dhe
punime shkencore nga revistat shkencore
prestigjioze ndérkombétare. Sé dyti, lista e
pérberé nga 80 aktoré té cilét pérfagésonin
target grupin (pérfagésues té sipérmarrje
agroturistke, bujtina, ferma, pushteti
lokal, Drejtorité Rajonale té Bujgésisé dhe
shoqgatat lokale) u pérftua nga burime té
tjera, si¢c éshté MBZHR, MTM, Bashkité.
Njékohésisht, éshté pérdorur teknika
“snowball” pér té siguruar pjesémarrje sa
meé té gjeré té aktoréve né kété projekt
kérkimor. Sé& treti, jané organizuar tre
seminare né tre zonat e targetuara. Kéto
seminare u organizuan né tre dité té
ndryshme dhe secili prej tyre ka zgjatur
deri né 6 oré. Gjaté késaj kohe, né fillim té

seminarit jané prezantuar géllimi, objektivat
e projektit. Mé tej ekspertét e ftuar, kané
prezantuar zhvillmin e argroturizmit, dhe
mé tej duke u fokusuar mbi modelin e
Toskanés, Itali. Né fund, gjaté cdo seminari
té zhvilluar, éshté pérdorur metoda “World
Cafe”, pérgjaté té cilés diskutimet u bazuan
mé sé& shumti né katér céshtje kryesore:

v" Profili i ofertés turistike né zonén ku
zhvillohej Workshop-i. Pozicionimi i
agroturizmit né kété profil. Cila éshté
kategoria e turistéve, ditét e géndrimit
dhe mosha.

v" Potencialet dhe vlera e turizmit né
Zoné

v" Sfidat e turizmit né zoné

v Bashképunimi ndérmjet aktoréve,
zinxhiri i vlerés dhe rrjetézimi.

Kjo tekniké mundésoi mbledhjen e
konsiderueshme t& dhénave sasiore dhe
cilésore. Né njé afat kohor prej njé muaiji, té
tre seminaret u pérfunduan me sukses, ku
né total numri i pjesémarrésve né seminar
ishte 89, aférsisht 30 pjesémarrés pér
¢cdo seminar. Analiza e agroturizmit dhe
identifikimi i profilit pér té tre kategorité e
targetuar sipas zonave jané té paragitura
né Anekse.



3. Agroturizmi né Shqipéri

Ndérsabujgésiadhe turizmijanédy sektorét
prioritaré pér zhvillimin e géndrueshém
né Shqipéri, implementimi i strategjive,
gé sjellin né praktiké ményra zhvilluese
dhe gé mundésojné ndérlidhjen e kétyre
dy sektoréve, éshté e padiskutueshme.
Agroturizmi éshté njé koncept hibrid gé
ndérlidh dy sektoré kompleksé: bujgésiné
dhe turizmin dhe pér mé tepér, njé strateg;ji
diversifikimi t& bujgésisé pér té siguruar té
ardhura plotésuese népérmjet shfrytézimit
té burimeve brenda fermés.

3.1. Bujgésia

Bujgésia vazhdon té jeté njé nga sektorét
thelbésoré pér zhvillimin e géndrueshém
dhe reduktimin e varférisé. Né& ekonominé
e Shqipérisé, sektori i bujgésisé luan rolin
kryesor, duke kontribuar mesatarisht 20,06
% té GDP-sé (INSTAT, 2018). Pér mé tepér,
gjysma e popullsisé shqiptare jetojné né
zona rurale dhe aktivitetet bujgésore jané
burimet kryesore té punésimit dhe jetesés
se tyre (INSTAT, 2018). Megjithatg, niveli i
varférisé éshté dy-fish mé i larté né zonat
rurale krahasuar me ato urbane. Késhtu,
rritta e géndrueshme ekonomike éshté
ngushtésisht e lidhur me bujgésisé dhe
zhvillimin e rural. Gjithsesi, ky zhvillim
implikon nevojén e shfrytézimit mé té
miré té kapaciteteve t&€ prodhimit, duke
sjellé rritje té ofertés. Eshté e véshtiré té
identifikosh té gjitha problemet e sektorit
bujgésor, duke gene se ato jané shumé
dhe tepér komplekse. Njé shgetésim, éshté
ngushtimi i diferencés ¢mim-kosto. Né
kété ményré ¢mimet gé fermerét marrin
pér produktet e tyre kané réné né raport
proporcional, né njé pérqgindje mé té€ madhe
sesa ¢mimet e paguara pér inputet pér té

njéjtén periudhé kohe (Barbieri, 2010).
Sic tregohet dhe nga njé studim i Domi
(2014), peérgjaté periudhés 2010-201,
kostoja e prodhimit té grurit né Shqipéri ka
pésuar rritie me 45%, ndérkohé gé& ¢mimi
i shitjeve ka pésuar rénie me 40%. Kéto
shifra tregojné njé rénie t& té ardhurave
pér fermat dhe si rezultat, pérfagésojné njé
sfidé pér t'u pérballur dhe adresuar.

Pér shkak se punésimi &shté absolustisht
nj¢ nga prioritetet kryesore té& politik-
bérésve né& Shqipéri, nevoja pér té
mbéshtetur sektoré qé kontribuojné né
kété céshtje, éshté e padiskutueshme.
Punésimi i té rinjve, meshkuj dhe femra
(mosha 15 - 29), éshté akoma edhe me e
réndésishme, sepse kjo kategori pérballet
me sfida t& médha pér punésim. Duke
ju referuar INSTAT (2018), Bujgésia/
agrobiznesi kontribuojné mbi 38% té totalit
té té punésuarve. Bazuar né Strategjiné
Ndérsektoriale pér Zhvillimin Rural dhe
Bujgésor 2014-2020 (MBZHR, 2018), né té
cilén thuhet se pér shak té ndryshimeve
strukturore dhe rénies se vazhdueshme
té rolit té sektorit bujgésor né zhvillimin
rural, parashikohet gé niveli i punésimit né
kété sektor do té ulet me 4% pér ¢do vit,
deri né 2020 gati130.000 vende pune do té
mbyllen. Kjo e dhéné tregon gé brezat e rinj
do té braktisin zonat rurale dhe angazhimin
e tyre né sipérmarrjet bujgésore.

Ndérsa para viteve ‘90, mbi 2/3 e popullsisé
jetonin né zona rurale, aktualisht kjo shifér
ka pé&suar rénie té& ndjeshme, deri né 45,4%
(MBZHR, 2018). Kjo situaté ka ardhur si
rezultat i migrimit nga zonat rurale né zonat
urbane dhe emigrimi jashté Shqipérisé.
Referuar MBZHR numrii fermave bujgésore
éshté rreth 350 916, me njé sipérfage



mesatare pér fermé 1,20ha, e shpérndaré
kjo né 4,6 parcela me njé mesatare 0,26ha
pér parcelé. Kjo mesatare e sipérfages sé
tokés nuk éshté e mjaftueshme, gé njé
ferme té jeté efeciente. Ndérkohé&, né Malin
e Zi mesatarisht njé fermé zotéron 4,6ha
toké (MONSTAT1,201). Njé tjetér sfidé
me té cilén bujgésia po pérballet éshté
informalitieti. Referuar INSTAT (2017),
mbi 9.8% (31.372 ferma) jané zyrtarisht té
regjistruara né autoritetet fiskale dhe pjesa
e mbetur (mbi 90,2% e fermave) operojné
né ményré informale.

Si pérfundim, madhésia e vogél e fermave,
reduktimi i marzhit té fitimit, mungesa né
kapacitetet e burimeve njerézore né zonat
rurale dhe informaliteti i lartg, kané nxitur
fermerét té konsiderojné ményra dhe
mundési té reja pér t& menaxhuar fermat
e tyre. Késhtu, shumé ferma té vogla kané
konsideruar diversifikimin né ofertat e tyre
(Barbieri dhe Valdivia, 2010). Gjaté viteve
té fundit e njéjta gjé ka ndodhur edhe né
rastin e Shqjipérisé.

3.2 Turizmi

Ndérsa distanca dhe gjatésia e udhétimeve
ndérkombétare ka tendencé té jeté mé e
shkurtér, némriiudhétimeve ka pésuar rritje
né mbaré boteé. Kjo tregon se udhétimet
po shikohen si dicka normale, né disa raste
si domosdoshméri dhe jo njé luks. Turizmi
ka kontributin kryesor né ekonominé e
vendeve té zhvilluara dhe atyre né zhvillim
(Jones dhe Haven-Tang, 2005) dhe si
rezultat, ky éshté njé nga sektorét qgé
influencon mé tepér né zhvillimin e zonave
lokale dhe kombétare.

Edhe né rastin e Shqipérisé, turizmi éshté
njé nga sektorét mé potencialé té larté pérte
nxitur zhvillimin socio-ekonomik té vendit.
Turizmi éshté njé sektor me rritje té shpejté
né ekonominé shgqiptare, kryesisht falé
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pasuris€ né burimet térhegése, pozicionit
strategjik gjeografik dhe pérpjekjeve
promovuese té geverisé (Domi et al., 2019).
Shqipéria priti aférsisht 21 milion vizitoré
ndérkombétaré pérgjaté periudhés 2013-
2017, me njé rritje mesatare deri né 12% né
vit (INSTAT, 2018). Kontributiidrejtpérdrejté
i turizmit né Produktin e Brendshém Bruto
(PBB) shgqiptar pérbén 8,5%, dhe 7,7% té
punésimit total (WTTC, 2018).

Né fakt, Shqipéria gjithnjé e mé shumé po
fiton reputacion né nivel ndérkombétar,
si njé nga destinacionet turistike mé té
kérkuar, kjo pér arsye té resurseve natyrore,
si: male, ligene, lumenj dhe pyje, botés
sé egér, klimés, si dhe me njé trashégimi
kulturore té larmishme (p.sh., arkeologjia,
arkitektura, folklori dhe  prodhime
artizanale). Pér shak se Shqipéria shtrihet
né kontinentin Evropian, ku ky kontinent
pret njé fluks vizitorésh aférsisht 51% té
fluksit té vizitoréve ndérkombétaré (WTTC,
2018), gé éshté tregues pér njé potencial
té madh pér mundésiné e zhvillimit té
industrisé sé turizmit.

Kategorité e turizmit & destinacioni
turistik  shqiptar ofron jané: turizmi
bregdetar, turizmi kulturor, turizmi né zonat
e mbrojtura, turizmi i bazuar né natyré dhe
turizmi MICE (MTM, 2018).

a) Turizmi detar: turizmi bregdetar
né Shqgipéri éshté kategoria mé
réndésishme e ofertés turistike. Pjesa
mé madhe e turistéve gé frekuentojné
kété kategori turizmi jané nga Shqipéria,
Kosova, Magedonia, sidhe ka njé rritje té
réndésishme té numrit té€ vizitoreve nga
Evropa Qendrore dhe vendet Nordike.

b) Turizmi kulturor: E paré nga
kéndvéshtrimi i fluksit té turistéve
ndérkombétarg, kjo kategori turizmi
pérfagéson arsyen kryesore té vizités
né Shqipéri (MTM, 2018). Késhtu gg,



arkeologjia, trashégimia kulturore jané
identifikuar si avantazhet kryesore
té ofertés turistike né& Shqipéri pér
kéto kategori vizitorésh. Shqgipéria ka
njé numér t& madh té monumenteve
kulturore (mbi 2000 té tilla), tre prej té
cilave si Berati, Gjirokastra dhe Butrinti
jané pjesé e trashégimisé botérore dhe
jané té mbrojtura nga UNESCO.

c) Turizmi i monumenteve natyrore:
Né Shqipéri jané mbi 460.000ha toké
té regjistruar si zona té mbrojtura, pra
mbi 16% e t& gjithé territorit. K&to zona
jané njé potencial i madh pér zhvillimin
e turizmit.

d) Turizmi i bazuar né natyré: Shqipéria
deri mé tani éshté vlerésuar nga shumé
operatoré dhe vizitoré ndérkombétaré
pér peizazhin e saj té bukur dhe natyrén,
té cilat konsiderohen gjithashtu si pikat
e forta t& Shqipérisé. Kéto resurse
krijojné njé potencial t&¢ madh pér
turizmin rural, agroturizmin, turizmin
malor, ekoturizmin, aktivitetet né natyré
(rafting, parashuté, ecje, peshkim,
trekking, alpinizém, shétitje, kalérim,
udhétime studimore etj.). Referuar MTM
(2018) ka njé rritje té kérkesés pér kété
kategori turizmi, kryesisht nga vizitorét
ndérkombétaré.

e) Turizmi MICE: Kjo kategori turizmi
nuk éshté shumé i zhvilluar. Turizmi
MICE éshté kryesisht i zhvilluar né nivel
kombétar. Gjithsesi, nuk ka njé rrjet té
konsoliduar té aktoréve té pérfshiré né
organizimet e turizmit MICE.

Edhe pse aktualisht turizmi éshté njé nga
sektorét me potencialin mé t& madh, pér
sa i pérket zhvillimit socio-ekonomik té
vendit dhe njé prioritet pér politiké-bérésit,
nga ana tjetér, ai éshté akoma né fazén e
tij t& hershme té zhvillimit dhe pérballet
me njé séré sfidash. Céshtjet e té drejtave
pronésore, nivelet e larta té informalitetit,

infrastruktura e pazhvilluar, sezonaliteti
dhe fuqgia punétore e arsimuar né ményré
joadekuate jané shqgetésimet kryesore
(Domi et al., 2020).

Pérvecg réndésisé sé turizmit né pérgjithési,
turizmi rural éshté ai g& ka potenciale
té médha. Kontributi i turizmit rural né
diversifikimin e té ardhurave té fermés,
parandalon emigracionin, inkurajon
shkémbimet kulturore ndérmjet zonave
rurale dhe urbane, vlerat e traditave té
jetés né fshat, gjithashtu kontribuon né
diversifikmin e ekonomisé& né pérgjithési
(Telleschi, 1992; Sharpley dhe Sharpley,
1997; Roberts dhe Hall, 2001).

UNWTO (2017) tregon se aktivitetet e
turizmit rural zhvillohen né zona rurale
me njé dendési té ulét té popullsisg, ku
dominojné bujgésia dhe pylltaria, ka stil té
vecanté jetese, ofrohen struktura pritése
tradicionale etj. Kohét e fundit turizmi
rural ka térhequr ndjeshém vémendjen e
politik-bérésve lokalg, rajonalgé, kombétaré
dhe ndérkombétaré. Shqipéria njihet pér
shuméllojshmériné e saj té pasur biologjike
dhe natyrore, pér shkak té pozicionit
gjeografik té vendit, si dhe karakteristikave
gjeologjike, hidrologjike, klimatike, tokés
dhe relievit. Pavarésisht potencialit
dhe réndésisé sé tij pér mirégénien e
komuniteteve rurale, turizmi rural mbetet
ende i pa-zhvilluar dhe aktualisht gjeneron
njé pjesé té vogél té ardhurave né Shqipéri.
Turizmi rural éshté akoma i pérgendruar né
nj€ numér té kufizuar rajonesh, kryesisht
né Alpet veriore (Vermosh, Theth dhe
Valboné) dhe juglindje (Voskopojé dhe
Vithkuq). Ndérsa ka disa zona té tjera té
margjinalizuara, gé kané njé potencial pér
kété lloj turizmi (p.sh. Kukés, Librazhd,
Skrapar, Dibér etj.).

n



4. Pérkufizimi i Agroturizmit

Ndérsa turizmi rural éshté i bazuar né
burime (Fleischer dhe Tchetchik, 2005),
nga ana tjetér, njé nga dimensionet mé
té réndésishme té turizmit rural éshté
agroturizmi. Agroturizmi éshté nénkategori
e turizmit rural (Ainley dhe Smale, 2010)
dhe njé strategji dhe/ose nj¢ metodé pér
té rritur t& ardhurat né bujgési népérmjet
pérdorimit t& burimeve brenda fermés
(Hjalager, 1996; Sharpley dhe Vass, 2006).
Ndérsa turizmi rural éshté i dedikuar
plotésisht tek produktet turistike, shérbimin
dhe aktivitet gé lidhen me zonat lokale
dhe banorét, nga ana tjetér, agroturizmi
gjithashtu shton komponentin bujgésor
pér shérbimet turistike dhe facilitetet, duke
béré gé turistét té pérfshihen né aktivitetet
bujgésore né fermé (p.sh., kultivimi i
perimeve, pérpunimi i ushgimit, kujdesi pér
kafshét) (Sima, 2016).

Pér té pérkufizuar konceptin agroturizém
jané pérdorur disa koncepte si sinonim
i njéra-tjetrés. Terma si fermé turistike,
fermé me bazé turizmin dhe fermé pushimi
jané konsideruar si sinonim i agroturizmit
(Phillip et al., 2010; Barbieri dhe Mshenga,
2008).

Megjithaté, ekzistojné disa pérkufizime
gjithé-pérfshirése rreth konceptit té
agroturizmit.  Studiuesit e ndryshém
(Barbieri dhe Mshenga, 2008; Blacka et al.,
2001; Che et al., 2005) e kané pérshkruar
agroturizmin si njé grup shérbimesh té
ofruara me géllim térhegjen e vizitoréve né
fermé, sic éshté akomodimi, rekreacionidhe
ushgimi. Arroyo etal. (2013) e ka pérkufizuar
agroturizmin si “aktivitete té lidhura me
fermén dhe qé zhvillohen né njé fermé
aktive, ose né mjedise té tjera bujqésore,

1. Legge regionale 23 Giugno, 2003, no. 30
2.Ligji nr. 93/2015, Pér turizmin
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pér qéllime argétimi ose edukimi” (fage
45). Maetzold (2002) e shikon agroturizmin
si njé sipérmarrje alternative, qgé lidh
prodhimin bujgésor me udhétimin né fermé.
Megjithése ka disa sinonime té pérdorura
pér té pérshkruar adoptimin e aktiviteteve
turistike me aktivitetet e fermave aktive
(pra gé prodhon produkte bujgésore dhe
blegtorale), té gjitha kéto pérkufizime
pérshkruajné kéto aktivitete si shtesé.
Ndérsa aktivitetet bujgésore mbeten fokusi
kryesor, pér sa i pérket angazhimit né kohé.
Pérvec késaj, duke iu referuar modelit
mé té njohur té zhvillimit té agroturizmit,
rajonit té Toskanés, Itali, ligji rajonal
pércakton agroturizmin si “...fermé qé
siguron akomodim; organizon veprimtari
edukuese, informuese, kulturore, sociale,
tradicionale dhe rekreative; ofron ushgim
dhe pije, degustim, prodhon dhe ofron
produkte lokale, si dhe produkte té
certifikuara me indikacion gjeografik
té rajonit t& Toskanés”. Mé specifikisht,
duke ju referuar Ligjit Rajonal’, né Aneksin
5 “Funksionimi i agroturizmit  éshté
e drejté e rezervuar pér sipérmarrjet
bujgésore...”(fage 3). Aktivitetet bujgésore
jané thelbésore pér fermat dhe turizmi
duhet té shikohet né dimensionin plotésues.
Ky dominim né favor t& punés né aktivitetet
bujgésore éshté né termat e kohés dhe jo
né termat e té ardhurave. Pra, né aktivitetet
bujgésore peshén kryesore duhet ta
zéné orét fikse té punés sé dedikuar né
fermé dhe jo té ardhurat. K&shtu né ligjin
e turizmit® (kapitulli 1, neni 4) agroturizmi
éshté pércaktuar “si njé aktivitet prités,
i cili ndodh né njé fermé, ose njési tjetér
bujgésore, me gellim térhegjen e vizitoréve
dhe shpesh duke u mundésuar vizitoréve té



marrin pjesé né aktivitetet bujgésore, ose
aktivitete té tjera ndihmése, gé realizohen
né ambientet e njésisé bujgésore” (fage
2). Né kété ményré, ky ligj e pérshkruan
agroturizmin si njé aktivitet gé “ndihmon
né zhvillimin e géndrueshém té turizmit né
zonat rurale népérmjet mbrojtjes mjedisore,
ruajtjies sé& traditave dhe promovimin e
produkteve tipike té zonés” (fage 2).

Pérkufizimiigartéikonceptit té agroturizmit
éshté thelbésor pér t& kuptuar dhe
pérshkruar mé miré situatén né praktiké.
Késhtu, pér té kuptuar mé miré situatén
aktuale té zhvillimit té agroturizmit né
Shqipéri, éshté e nevojshme té shpjegohen
tipologjité e fermave agroturistike té cilat
tashmé ekzistojné. Né kété aspekt, Phillip
et al. (2010) ka identifikuar dhe klasifikuar
tipologjité e agroturizmit. Pérmes studimit
té tyre, Phillip et al. (2010) ofruan njé analizé
gjithépérfshirése té teorive ekzistuese
dhe té dhénave praktike té terrenit, duke
propozuar pesé tipologji té fermave
agroturistike, si mé poshté:

1. Agroturizém né njé fermé jo aktive?;
Shembuj té njé agroturizmi té tillé mund

té jené&, hapésira ku éshté ndértuar
shtépia pritése ka gené njé fermé ku
pérdorej pér aktivitetet bujgésore, por
aktualisht nuk shérben mé si e tillé dhe
nuk kryhen aktivitete bujgésore.

2. Agroturizém né njé fermé aktive*, me
kontakt pasiv me vizitorét; e vetmja gjé
gé ofrohet pér turistét éshté njé vizité
né fermé pa angazhim né punét dhe
aktivitetet bujgésore té fermés.

3. Agroturizem né njé fermé aktive, me
kontakt jo té drejtpérdrejté me vizitorét;
produktet ose shérbimet e ofruara né
zonén lokale té integruara me progesin
e konsumimit nga ana e turistéve.

4. Agroturizém né njé fermé aktive, me
kontakt té drejtpérdrejté me vizitorét
dhe agroturizém i konsoliduar; turistéve
ju prezantohen aspekte té ndryshme té
jetés rurale.

5. Agroturizém né njé fermé aktive,
kontakt i drejtpérdrejté me vizitoret
dhe agroturizém autentik; kjo tipolog;ji
pérfagéson njé  agroturizem  té
plotésuar, turistéve ju prezantohen

A ESHTE AKTIVITETI TURISTIK

BAZUAR NE FERMEN AKTIVE? - J0——Pp

P
v

CILA ESHTE NATYRA E —— PASIV —p
TURISTEVE QE KONTAKTOUNE

ME VEPRIMTARINE BUJQESORE?

| I; INDIREKT—»

DIREKT

A PERJETON TURISTI
EKSPERIENCE AUTENTIKE NE

AKTIVITETET BUJQESORE?
I— PO —»

— JO —»

.

1) Agroturizémi né fermé jo aktive
- p.sh. akomodimi né pronén e ish-fermés

2) Fermé aktive, agroturizém me kontakt pasiv
- p.sh. akomodimi né shtépiné né fermé

3) Fermé aktive, agroturizém me kontakt indirekt
- p.sh. prodhimet bujgésore té shérbyera né vaktet
e konsumit né fermé

4) Fermé pune, kontakt i drejtpérdrejté,
agroturizém né skené
- p.sh. demonstrime bujgésore

5) Fermé aktive, kontakt i drejtpérdrejté,
agroturizém autentik
- p.sh. pjesémarrja né detyrat dhe aktivitetet e fermés

Figura 1. Tipologjité e agroturizmit (Phillip et al., 2010)

3.Njé fermé jo aktive éshté ajo né té cilén nuk praktikohen aktivitetet bujgésore. Shembuj t& fermave jo aktive:
trashégimi bujgésore ose imazhe (p.sh. akomodimi né njé shtépi té konvertuar né fermé).
4. Njé fermé aktive éshté ai vénd/hapqésiré ku praktikohen aktivitetet bujgésore.
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aktivitetet rurale si dhe pérfshihen né
punét e fermés.

Né pérkufizimet ekzistuese té agroturizmit
mund té supozohet se termi “fermé aktive”
éshté vendi ku praktikohen aktivitetet
bujgésore.

Kéto tipologiji té agroturizmit do té ishin njé
fillim i miré pér té pasqgyruar potencialin
real té zhvillimit té agroturizmit né Shqipéri.
Megjithése Phillip et al. (2010) kané
propozuar 5 tipologji, tipologjit¢ mé té
pérhapura té agroturizmit né tre rajonet
e analizuara jané tipologjia 1, 2, 3. Pjesa
kryesore jané ato té tipologjive 1dhe 2. Pér
shembull, njé restorant gé blen produkte
vendore (p.sh. Seferan né Belesh) ose njé
bujtiné tipike gé gjithashtu blejné produkte
te fermerét lokal (p.sh. Bujtinat né Malesiné
e Madhe dhe Korgé), klasifikohen nga
pronarét e tyre si agroturizém.

Sidoqofté, duke iu referuar VKM-sé
aktuale, kéto raste nuk mund té
certifikohen si agroturizém sepse ato
nuk plotésojné njékohésisht tre kushte
(d.m.th., akomodimin, aktivitetet rekreative
dhe shérbimet e ushgimit dhe Dpijeve).
Pavarésisht se tipologjia 1 éshté e pérhapur
né té 3 rajonet e studiuara, po ashtu dhe né
Shqipéri né pérgjithési, ne nuk sugjerojmé
gé té konsiderohet si njé agroturizém.
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Kjo tipologji nuk e konsideron fermén qé
punon si njé komponent thelbé&sor pér
té béré agroturizém. Né kété drejtim, kjo
tipologji klasifikohet nga studiuesit si njé
nga tipologjité mé té diskutueshme. Sé
fundmi, né& Shqipéri kjo tipologji njihet
kryesisht si “bujting”, e cila éshté njé
fenomen ndryshe nga agroturizmi (bujtina
né Malesi e Madhe, Korcég, Belesh). Si
pasojé, kjo tipologji éshté mé e lidhur me
turizmin rural sesa agroturizmin. Pér sa i
pérket tipologjive 2, 3 dhe 4, ne sugjerojmé
fugimisht gé té jené pjesé e kornizés sé
re ligjore, si t& pérshtatshme pér té gené
agroturizém. Kéto tipologji ekzistojné né
tre rajonet, pjesé e zonave té studiuara,
por edhe mé gjeré. Kéto tre tipologji jané
té lidhura me ato ferma gé punojné (jané
aktive né aktivitetet bujgésore) dhe qé
ofrojné akomodim, shérbime ushgimi dhe
pije, aktivitete rekreative, demonstrim té
aktivitetevenéfermépérvizitorétetj. Késhtu
gé ferma aktive éshté komponenti kryesor
i kétyre tipologjive. Sa i pérket tipologjisé
sé pesté, pér shkak té kompleksitetit t& saj
té aktiviteteve té ofruara, tipologjia e pesté
ekziston né 3 zonat e studimit dhe mé gjeré
né Shqipéri, por éshté e rrallé. Ky éshté
niveli mé i pérparuar i njé njésie agroturizmi
dhe pérfagéson njé fermé té diversifikuar
thellésisht pér sa i pérket aktiviteteve té
saj (p.sh., Mrizi i Zanave, Agroturizém Huqi
etj.).



5. Potencialet pér zhvillimin

e agroturizmit

Kohét e fundit agroturizmi éshté
argumentuar shumé si njé mundési pér
zhvillimin rural. Kjo strategji e diversifikimit
té aktiviteteve né fermé, térheq vizitorét
né zonat rurale, rrit t& ardhurat dhe
punésimin, mbron peizazhet, siguron
teknika té qgéndrueshme té prodhimit
né pérputhje me mjedisin, parandalon
shpopullimin dhe braktisjen e kulturave
tradicionale. Né kété linj¢, pér té pasur
njé rritle t& géndrueshme dhe pér té
pérmbushur né ményreé efektive kérkesat,
shumé ferma té vogla kané konsideruar
diversifikimin e ofertave té tyre, pérmes
adoptimit té aktiviteteve té turizmit brenda
fermave té tyre dhe duke i shndérruar né
Agroturizém.

Shqgipéria éshté njé destinacion i
pérshtatshém pér zhvillimin e agroturizmit
pér shkak té resureve té€ médha té
burimeve natyrore. Shqipéria njihet pér
pasurité natyrore dhe shuméllojshmérité
biologjike, kjo pér shkak t& pozicionit
gjeografik té vendit, si dhe karakteristikave
gjeologjike, hidrologjike, klimatike, tokés
dhe relievit. Shqipéria ka gjithashtu njé
floré té pasur me 3.250 specie bimore ose
rreth 30% té florés evropiane, dhe pér mé
tepér, nga 91 specie té rrezikuara né té
gjithé botén ndodhen pikérisht né Shqipéri
(MBZHR, 2018). Shqipéria éshté njé
destinacion i pérshtatshém pér zhvillimin
e agroturizmit pér shkak té kushteve
klimatike, pér kultivimin e drithérave,
frutave, perimeve. Schilling dhe Sullivan
(2014) arritén né pérfundimin se fermat

gé kultivojné frutorét/perimet, fermat
rurale gé menaxhohen nga pensionistét
kané mé shumé té ngjaré té ofrojné
paketa agroturizmi té miréfillta. Fermat gé
zbatojné teknikat e prodhimit organik dhe
praktikat e ruajtjes sé& mjedisit né ferma,
ka mé shumé té ngjaré t& shndérrohen
né agroturizém. Né Shqipéri ka disa
njési aktive (ferma, eksportues, njési
agrobiznesi etj.) té cilat jané certifikuar
zyrtarisht si ofrues té produkteve organike.
Fermat e bagétive (Schilling dhe Sullivan,
2014), fermat né shkallé té vogél, ato gé
menaxhohen nga fermeré té rinj, intensivé
né pérdorimin e tokés pér aktivitete, kané
shanse mé té médha pér t'u shndérruar
né agroturizém (Lupi et al., 2017). Pér mé
tepér, territori shqiptar éshté i mbuluar
aférsisht 37% nga pyjet (INSTAT, 2017),
dhe 12,57% nga Zonat e Mbrojtura (PA).
Ndérkohé studimet e ndryshme(p.sh., Lupi
et al., 2017) kané arritur né pérfundimin se
fermat, sipérfagja e té cilave bie brenda
zonave té mbrojtura mjedisore, kané mé
shumé té mundési té ofrojné agroturizém.
Sirezultat, Shqipéria ka mundési shumé té
mira pér té nxitur zhvillimin e agroturizmit.
Sé fundmi, megjithése zonat rurale
ofrojné njé gamé té gjeré atraksionesh
turistike si monumente natyrore, ushgime
tradicionale, floré dhe fauné, etj., nuk ka
njé zhvillim té konsoliduar té agroturizmit
né praktiké, sepse deri mé tani ekziston njé
numeér i kufizuar i njésive té agroturizmit
gé jané té certifikuar si té tilla.
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5.1 Profili i sipérmarrésve
té fermave agroturistike
né Shqgipéri dhe rajon

Duke iu referuar t& dhénave gé& ofron
MBZHR dhe MTM, ekzistojné 23 ferma té
certifikuara si Agroturizém, ndérsa fermat
gé kané potencialet pér t'u shndérruar
né agroturizém, jané shumé& mé tepér
sesa kjo shifér. Nga ekzaminimi i realizuar
rezulton se zhvillimi i agroturizmit né
Shqipéri ka njé jetégjatési t& shkurtér
(aférsisht 5 vjet) dhe se agroturizmi éshté
njé biznes familjar. Jetégjatésia e shkurtér
vien si rezultat i faktit gé& aktivitetet e
agroturizmit kané filluar vetém kohét e
fundit. Agroturizmi menaxhohet kryesisht
nga menaxheré té rinj (rreth 35 vjeg),
gé pérfagésojné nj¢ moshé té& re té
sipérmarrésve (d.m.th., sipérmarrésit
bujgésoré). Kjo shifér pasqyron moshén
mesatare té popullsisé shgiptare (39
vieg). Ky éshté njé rezultat optimist,
pér faktin se té rinjté vazhdimisht po i
braktisin zonat rurale. Edhe té moshuarit
(moshé pensioni) jané té interesuar té
kené njé agroturizém, gjé e cila déshmon
interes pér krijimin e agrotutizmit edhe
nga mosha té ndryshme. In this vein there
is no differences among female and male
on managing the agritourism. Kjo éshté né
pérputhje me konkluzionet e studimeve
ndérkombétare né lidhje me c¢éshtjet
gjinore mbi menaxhimin e agroturizmit
(Shiko p.sh., Babrieri dhe Mshenga 2008;
Darque, 1988; Giraud dhe Rémy 2013;
Wright dhe Annes, 2014). Disa studiues
kané argumentuar se femrat perceptohen
té jené vecanérisht t& pérshtatshme pér
agroturizmin pér shkak té rolit t& tyre
tradicional né familjen fermere. Pér kété
ata perceptohet se kané kompetenca mé
té specializuara né pastrim, gatim dhe
kujdesin, té cilat jané pjesé kryesore e
aktiviteteve né menaxhimin e pérditshém
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té agroturizmit.  Megjithaté, graté
sipwrmarrwse pérballen me sfida té tilla
si mé pak akses né& subvencione dhe
kredi (Little dhe Jones 2000; Bock 2004).
Edukimiarsimorisipérmarrésve téfermave
agroturistike éshté kryesisht né ekonomi,
bujgési, turizém dhe bioteknologji.
Madhésia mesatare e fermés agroturistike
éshté aférsisht 7,3ha, e cila éshté mé e
larté se mesatarja pér fermat bujgésore
gé operojné né Shqiperi (1,2ha). Madhésia
e fermave té agroturizmit né krahasim
me fermat bujgésore éshté pér shkak se
agroturizmi ofron dhe praktikon aktivitete
té ndryshme (p.sh., hiking, panaire,
festivale, restorante etj.) gjé qé kérkon mé
shumeé sipérfaqge toke né dispozicion. Pra,
njé fermé qgé ofron, ose synon té ofrojé njé
kompleks dhe/ose njé séré aktivitetesh
té ndryshme sigurisht gé ka nevojé pér
njé sipérfage mé té madhe toke sesa njé
fermé bujgésore. Pér mé tepér, njé arsye
tjetér pas kétij dallimi né sipérfagen e
tokés, lidhet me pérfitimin. Késhtu, kur njé
fermé ka pérfitime, investon né ményré
té vazhdueshme qé té rrisé prodhimin
e saj, dhe si rezultat rrit sipérfagen e
tokés. Sidoqofté, né rastin e Shqipérisé,
ku tregu i tokés nuk éshté aktiv, njé
fermé agroturizmi mund té pérmbushé
kérkesat e saj, duke bashk&punuar me
fermat fginje dhe té ndajé sasi prodhimi té
produkteve me fermat e tjera. Me synim
té térheqgjes té sa mé shumeé vizitoréve né
fermén agroturizém, vendndodhja éshté
e réndésishme. Agroturizmi nuk mund té
ekzistoje i veguar nga aktivitetet e tjera té
turizmit. Né kété drejtim, studimi i Domi
et al. (2019) argumenton se shumica e
fermave (9 nga 1) ndodhen mé pak se
30 km nga njé zoné urbane me té paktén
50.000 banoré. Pérve¢ késaj, 10 nga N
ferma raportuan gé ndodhen mé pak se 9
km nga njé autostradé.



5.2 Agroturizmi dhe
zinxhiri i vlerés

Té pérshkruash zinxhirin e vlerés sé
agroturizmit éshté komplekse pér shkak té
lidhjes sé tij té drejtpérdrejté me dy sektoré,
bujgésiné dhe turizmin. Késhtu, éshté e
nevojshme té& shpjegohen marrédhéniet
e agroturizmit me aktorét e interesuar
dhe té pérfshiré né bujgési dhe turizém.
Vihet re gé ményra klasike e tregétimit té
produkteve bujgésore dhe partneritetit
midis fermave dhe aktoréve té tjeré né
zinxhirin e vlerés, ishte pérmes shitjeve né
rrugé, shitja direkte tek shitésit e shumicés,
pérpunuesit, shitésit me pakicg, ose né
disa raste shitja e drejtpérdrejté né tregje.
Transformimi i fermés né njé strukturé
agroturizmi  ka ndryshuar rrénjésisht
rolin e fermave né zinxhirin e vlerés. Pér
kété, fermat e agroturizmit u béné lojtaré
thelbésoré né zinxhirin e vlerés. Fermat e
agroturizmit shesin produktet e tyre né
fermé, pérmes shérbimit né restorante,
vaktit né njésité akomoduese dhe shitjes
direkt té produkteve t& freskéta tek
vizitorét etj. Si rezultat, agroturizmi ka
shkurtuar zinxhirin e vlerés né bujgési
né favor té fermés. Pér shembull, rasti i
Mrizit t& Zanave®, ka njé partneritet me
aférsisht 400 ferma, ose furnitoré té
tjeré, kjo pér té plotésuar kérkesén pér
produkte né restorant, degustimin dhe
shitjen e drejtpérdrejté né fermé. Kjo fermé
agroturizém nuk ka nevojé té shkojé né
treg pér té shitur produktet e tij, por vijné
konsumatorét (vizitorét) né fermé dhe i
blejng, apo i konsumojné ato. Pér mé tepér,
disa ferma agroturistike krijojné partneritet
me ferma té tjera bujgésore, né ményré qé
té sigurojné shitjen e tyre. Késhtu, ka ferma
agroturistike gé u sigurojné hapésira (p.sh.,
né restorante ose pjesé té tjera té fermés)

fermave lokale pér té shitur prodhimete tyre
té freskéta, ndérsa pérfitojné nga prania
e vizitoréve né fermén e agroturizmit. Kjo
metodé e re e marketingut ose partneriteti,
u lejon fermeréve té mbajné njé pjesé mé
té madhe té produkteve bujgésore gjendje,
dhe si rezultat, pér t'ju pérgjigjur kérkesés
dhe c¢mimeve té mévonshme. Pérveg
késaj, shkurtimi i zinxhiréve é&shté njé
strategji e fermave pér té kapur segmente
té reja té tregut pér ushgime lokale dhe
té freskéta. Njé tjetér vecanti e fermave
té agroturizmit éshté prodhimi dhe shitja
e produkteve té origjinés. Produktet e
origjinés jané ato produkte gé& lidhura
ngushté me njé vendndodhje gjeografike
pér sa i pérket biodiversitetit, historiné
(prodhohen tradicionalisht né kété zoné),
dhe ményrén e vecanté té prodhimit té
kétij produkti nga banorét e késaj zone
gjeografike. Kéto produkte konsiderohen
si njé rrugé pér té lidhur njerézit, vendet
dhe produktet (Vandecandelaere, 2009).
Produktet e origjinés konsiderohen si
njé nga arsyet mé té réndésishme pér té
vizituar fermat e agroturizmit. Produktet e
origjinés (pra, gé lidhen me komunitetin,
historiné dhe territorin ku ndodhet
agroturizmi) konsiderohen si njé nga arsyet
mé té réndésishme pér vizitat né fermat e
agroturizmit.

Zinxhiri i vlerés sé& agroturizmit éshté
gjithashtu i lidhur me zinxhirin e vlerés sé
turizmit. Késhtu, fermat e agroturizém
po ndérveprojné ngushté me agjencité e
turizmit, presin vazhdimisht grupe turistésh.
Pérvec¢ késaj, disa ferma agroturizmi kané
né fagen e tyre té internetit, mediat sociale
etj. t& cilat i pérdorin si instrumente pér
komunikim té drejtpérdrejté me klientét e
tyre.

Né terma té pérgjithshém, agroturizmi
ka krijuar vleré pérmes aktiviteteve té tij

B. Mrizi i Zanave éshté njé nga fermat e para té agroturizmit né Shqipéri. Ndodhet né veri té vendit, né rrethin
e Lezhés. Kjo fermé reflekton modelin Italian t& zhvillimit t& agroturizmit, por duke u pérshtatur me tiparet e

zonés lokale né aspketet e kulturés, kuzhinés, etj.
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duke pérfshiré disa aktoré té tjeré né zinxhirin e tij té vlerés, si dhe duke krijuar dinamika
té ndryshme. Pér mé tepér, sipérmarrjet e agroturizmit kané shkurtuar zinxhirét e vlerés
dhe si rezultat, u ka krijuar fermave mundésiné gé té kené kontakte té drejtpérdrejta me
konsumatorin final.

/

e A\groturisém

(-Blerja e produkteve né fermé
» Konsumimi i ushgimit
« Aktivitete rekreative

(v Fermat lokale
« Furnizuesit té inuteve
« Agjencité turistike « Prodhimi bujgésor

« Shitje direkte « Pjesémarrja né aktivitetet e
« Pérpunimi fermés
» Shérbimet » Akomodim né fermé

— Inputet - \ \K/;)Zri\tsour:naton final/

Figure 2. Zinxhiri i vlerés dhe agroturizmi
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6. Politik-bérja ndaj Agroturizmit:
Kuadri ligjor, aspekte fiskale dhe
mbéshtetja financiare

Kjo ményré e re e organizimit té aktiviteteve
né fermé u siguron fermeréve tregje té
reja fitimprurése pér produktet bujgésore
dhe siguron eksperienca té reja udhétimi
né njé treg t& madh (Wicks dhe Merrett,
2003). Agroturizmi kohét e fundit ka fituar
vémendjen e politiké-bérésve, sepse
konsiderohet si katalizator pér zhvillimin
rural, vecanérisht né zonat rurale té cilat
kané pasur rénie (Sharpley dhe Vass,
2006).

Agroturizmi né Shqipéri konsiderohet si njé
aktivitet diversifikuesiaktiviteteve né fermé
dhe gé nxit zhvillimin rural (MBZHR, 2018).
Si i tille, éshté e garté se zhvillimi i zonave
rurale do té keté nevojé pér mbéshtetje té
forté dhe udhézime nga politiké-bérésve
(lokalé dhe gendroré) pérmes hartimit té
njé strategjie kombétare me fokus specifik
agroturizmin. Ekzistojné disa iniciativa qé
jané pérgendruar né zhvillimin rural, dhe
mé konkretisht, zhvillimin e agroturizmit,
duke pasqyruar njé pérparési themelore né
aspektin e politikébérjes kombétare.

Deri né vitin 2017, koncepti i agroturizmit
ishte i thjeshté i pérmendur né ligjin e
turizmit® dhe né strategjité zhvilluese, si
njé¢ ményré pér zhvillimin rural, por nuk
pati iniciativa t& métejshme nga ana e
geverisjeve lokale/gendrore. Brenda ligjit té
turizmit, agroturizmi éshté cekur pjesérisht.
Késhtu, neni 4 i po kétij ligji, pérkufizohet
koncepti agroturizém, ndérsa né& nenin
19, agroturizmi cilésohet si njé nga llojet e
turizmit né nivelinlokal téiniciativave. Kuadri
ligior aktual pér zhvillimin e agroturizmit

6. Ligji “nr. 93/2015 pér turizmin”
7. VKM Nr. 22, daté 12.1.2018.

éshté i kufizuar. Vetém pérgjaté vitit 2018,
geveria shqiptare ka ndérmarré iniciativa
specifike pér sa i pérket rregulloreve
dhe programeve té zhvillimit gé synojné
vecanérisht té nxisin agroturizmin, i cili
éshté njé mekanizém pér zhvillimin rural.
Késhtu, geveria shqiptare ka miratuar me
vendim, njé rregullore pér té identifikuar
dhe regjistruar zyrtarisht njésité bujgésore
si agroturizém té cilat operojné né Shqipéri,
rregullore e cila éshté akoma né pérmirésim
e sipér. Kjo do té thoté g€, deri né kété kohé,
fermat e agroturizmit kané funksionuar
si sipérmarrje té& pa-formalizura, dhe kjo
ka sjell mungesé né informacione dhe té
dhénat statistikore zyrtare pér kété sektor.
Né kété kuadér, éshté miratuar njé Vendim
i Késhillit t& Ministrave (VKM)’, procedurat,
kriteret, rregullat pér formalizmin e
sipérmarrjes ferma si subjekt agroturizém.
Pérkufizimi mbi agroturizmin edhe né kété
VKM éshté po i njéjté, si né Ligjin e Turizmit.
Referuar VKM, éshté krijuar njé komision
ndér-ministror® pér vlerésimin e aplikimeve.
Ky komision administron aplikimet e atyre
njésive, gé synojné té shndérrojné fermén
e tyre né agroturizém. Ky komision éshté
i pérbéré nga 5 anétaré, ku 3 prej tyre
jané pérfagésues té Ministrisé s& Turizmit
dhe Mijedisit dhe pjesa tjetér (2) jané nga
Ministria e Bujgésisé dhe Zhvillimit Rural.
Bazuar né vendimin e Komisionit, Ministri
Turizmit éshté pérgjegjés pér Iéshimin
e certifikatés si “Subjekt i Agroturizmit
te Certifikuar”. Certifikata léshohet pér
njé periudhé 5-vjecare. Né rastet kur njé
agroturizém i certifikuar nuk respekton

8. Komision gé pérbéhet nga 5 anétaré (3 jané pérfagésues té Ministrisé sé Turizmit dhe Mjedisit, 2 jané
pérfagésues té Ministrisé sé Bujgésisé dhe Zhvillimit Rural).
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kushtet e parashikuara né kété VKM,
komisioni ka té drejté té pezullojé dhe/
ose té revokojé certifikatén e léshuar.
Sidoqofté, subjekti agroturizém ka té drejté
té aplikojé pérséri kur plotéson té gjitha
kushtet e kérkuara nga VKM.

Strategjia kombétare pér zhvillimin rural
2014-2020, u amendua, duke pérfshiré
programin kombétar t& quajtur Programi
i Integruar pér Zhvillimin Rural “100
fshatra” (PIZHR-100), pér periudhén 2018-
2020. Pérmes PIZHR-s&, u identifikuan
100 fshatra ku duhet té pérmbusheshin
tre objektiva kryesore; (1) Krijimi i
rrjetit shqgiptar té agroturizmit, (2) rrjeti
inkubator i produkteve tradicionale, (3)
rrieti i markave/dyganeve té produkteve
tradicionale shqgiptare. Pra éshté e qartg,
gé agroturizmi argumentohet si njé¢ mjet i
réndésishém pér té arritur kéto objektiva.
Agjencia Kombétare pér Planifikimin e
Territorit (AKPT) éshté pérgjegjése pér
zbatimin e PIZHR-sé. Duhet té theksohet
gé té tre zonat e pérfshira né kété projekt
kérkimor jané pjesé e 100 e fshatrave té
programit PIZHR, té cilat supozohet se
ofrojné njé potencial t&€ madh pér turizmin
rural dhe mé konkretisht zhvillimin e
agroturizmit.

Si pérmbledhje, né kornizén aktuale ligjore/
rregulluese pér agroturizmin, mund té
evidentohen katér ¢éshtje kryesore:

e Mungesa e njé ligji pér agroturizmin, i
cilido té& garantonte hapat e zhvillimit
té agroturizmit;

e Ekziston njé konfuzion midis dy
ministrive  t&  lart-pérmendura
lidhur me kompetencat apo rolin
udhéheqgés né aspektin e réndésisé
me zhvillimin e agroturizmit.

e Mungesa e njé strukture té dedikuar
pér zhvillimin e agroturizmit, si né

9. http://www.azhbr.gov.al/skema-kombetare/
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nivel té institucioneve qendrore
ashtu edhe né ato lokale.

e Mungesa e stimujve specifiké pér
zhvillimin e agroturizmit, si¢ jané ato
gé nxisin bashké&punimin, rrjetézimin,
kooperim ndérmjet fermave té
agroturizmit dhe aktoréve té tjeré
té interesuar pér zhvillimin rural
(ndérmarrjet, geverité lokale, OJQ-
té etj.).

Ekzistojné dy skema financiare kombétare
(grante) té& cilat gjithashtu lidhen
drejtpérdrejt dhe indirekt me zhvillimin e
agroturizmit. Sé pari, Skema Kombétare®, e
cilafinancohet100% nga Qeveria Shqiptare.
Kjo skemé ofron mbéshtetje financiare deri
né 50% té investimeve né total, por jo mé
shumé se 40.000 Euro. Ky grant éshté i
specifikuar pér ata gé synojné té ndértojné
dhe/ose rindértojné mjediset akomoduese
me 6 deri né 10 dhoma, té cilat jané né
funksion té aktivitete rurale. Pér mé tepér,
kjo skemé e granteve siguron financim pér
ata gé ofrojné njé plan biznesi pér zhvillimin
e agroturizmit, deri né 50% té investimeve
té planifikuara, por jo mé shumé se 81.000
Euro. Ata gé pérfitojné nga kjo skemé,
pérjashtohen nga mundésia e mbéshtetjes
nga programi IPARD Il. Sé dyti, skema
financuese e Instrumentit t& Ndihmés sé
Para-Anétarésimit pér Zhvillimin Rural
(IPARD) pérgendrohet né zonat rurale dhe
sektorét agro-ushgimoré té vendeve qé
jané né proges anétarésimi né BE. IPARD
éshté pjesé e Instrumentit pér Ndihmén
e Para-Anétarésimit (IPA), i krijuar pér té
mbéshtetur reformat né kéto vendet gé
aspirojné pér t'u béré pjesé e BE-sé. IPARD
éshté programii réndésishém gé aktualisht
ofron grante pér investime né bujgési, dhe
pér mé tepér, agroturizmi éshté gjithashtu
pjesé e tij. Kéto skema t& granteve jané
njé kombinim i kontributit t& BE-sé (65%)



dhe kontributit t& qeverisé shqgiptare
(35%). Né kété kuadér, aktoré té ndryshém
(0JQ lokale, fermeré, shogata fermerésh
dhe aktoré té tjeré publik-privaté) qgé
synojné té investojné né agroturizém
(p.sh., rindértimi i njé shtépije t& vjetér
pér akomodimin e vizitoréve, prodhimi i
produkteve tradicionale, transformimi i
fermave né njé fermé agroturizmi etj.), do
té financohen deri né 70% té investimit
total (nése aplikanti éshté i vendosur né
zonat malore). Ndérkohé ky investim duhet
té jeté né vleré absolute, né intervalin e
vlerave 10.000 Euro dhe 400.000 Euro.
Skema té financimit konsiderohen si njé
ndér burimet mé& té réndésishme pér
té nxitur zhvilimin e agroturizmit, ndaj
éshté tepér e réndésishme t'i theksojmé
ato pér diversifikimin e aktiviteteve né
fermé. Késhtu, Galluzzo et al. (2017), mbas
ekzaminimit té agroturizmit né zonat
rurale té Italisé, arritén né pérfundimin se
subvencionet financiare t& akorduara nga
shtylla e dyté e financimit nga ana e BE-
s€, népérmijet Politikave té Pérbashkéta
Bujgésore (PPB), nxisin zhvillimin e
agroturizmit. Né kété drejtim, né rastin
e Rumanisé, Bhatta, K. (2019) gjithashtu
arriti né pérfundimin se agroturizmi ka
pasur rritie dhe pérmirésime té ndjeshme
nga subvencionet financiare té alokuara
nga PPB. Sidogoftgé, ekzistojné disa
sfida me té cilat pérballen fermerét dhe
investitorét e tjeré gé synojné té investojné
né agroturizém. Sé& pari, mungesa e
certifikatés sé& pronésisé sé tokés éshté
pengesa mé e madhe. Megjithése, kjo
éshté njé céshtje kombétare, né rastin
e Malésisé sé Madhe, kjo éshté sfida

kryesore gé pengon investimet. Sé& dyti,
numri i konsiderueshém dhe kompleks i
dokumenteve pér té aplikuar pér skemat
IPARD éshté sfidé pér fermerét e vegjél.
Né vijim, kushti gé investitori duhet té
realizojé paraprakisht té gjithé investimin
me kapitalin e tij dhe mbas verifikimit té
mund té alokohet shuma grantit té fituar,
éshté tjetér pengesé, sidomos pér ferma té
vogla. Sé treti, fermerét shgetésohen pér
transparencén e skemave té granteve dhe
pér ményrén e marrjes sé informacionit né
lidhje me thirrjet, afatet, dokumentet et;.

Njé iniciativé tjetér e réndésishme éshté
politika fiskale e ndérmarré nga qeveria
gendrore. Tatimi mbi Vlerén e Shtuar
(TVSH-ja) reduktohet nga 20% né 6%, dhe
tatimi mbi té ardhurat ulet nga 15% né 5%,
pér ata gé do té certifikohen si “Subjekti i
certifikuar né agroturizém”. Megjithése
kjo politiké fiskale nxitése, shtyn fermerét
té hapin fermat e tyre pér vizitorét, vien
té pérmendet fakti se pér shkak té nivelit
té konsiderueshém té informalitetit né
sektorin e bujgésisé, kjo politiké fiskale
éshté njé rrugé pér té formalizuar sektorin.
Referuar INSTAT (2017), deri né 9,8%
(31.372 ferma) jané regjistruar zyrtarisht
né autoritetet fiskale dhe pjesa tjetér, deri
né 90,2% té fermave, operojné né ményré
informale. Sfida e kétyre iniciativave fiskale
éshté gé aktualisht 90,2% e fermave nuk
jané regjistruar zyrtarisht (ata qé nuk kané
njé NIPT), nuk po paguajné TVSH-ng, ose
tatimin mbi té ardhurat. Pra, sfida éshté
si t'i motivosh kéto ferma té formalizohen
dhe mé tej t&¢ mund té transformohen né
ferma agroturizém.
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7. Pérfshirja e aktoréve né zhvillimin
e agroturizmit

Si¢ tregohet né Tabelén 1, ka disa palé té interesuara té pérfshira né zhvillimin e agroturizmit.
Pérfshirja e tyre éshté direkte dhe indirekte. Disa nga palét e interesit jané aktualisht aktive
dhe disa té tjeré jo. Mé konkretisht, tabela e méposhtme tregon palét e interesit dhe rolin e
tyre né zhvillimin e agroturizmit.

Tabela 1. Palét e angazhuara né zhvillimin e agroturizmit

Ministria e Bujgésisé dhe Zhvillimit Rural éshté e lidhur drejtpérdrejt me
zhvillimin e agroturizmit. MBZHR &shté e pérfshiré drejtpérdrejt né angazhimin
Ministria e Bujqésisé dhe e mbéshtetjes financiare pérmes skemave Kombétare dhe programit IPARD
Zhvillimit Rural (MBZHR) [I (2014-2020). Pér mé tepér, kjo Ministri koordinon pérfshirjen e donatoréve
té tjeré té huaj/ndérkombétaré si GIZ, FAO dhe USAID. MBZHR pérfagésohet
né komisionin ndér-ministror gé gertifikon fermat e agroturizmit.

AutoritetiKombétariUshgimit (AKU) éshté autoritetikompetent me funksione

inspektimi pér menaxhim né nivelin kombétar té sigurisé ushgimore dhe

mbrojtjes sé konsumatorit, mbrojtjes sé biméve dhe shéndetit t& kafshéve.

o AKU udhéheq progesin e vlerésimit té riskut né fushén e ushgimit té
kafshéve, ushgimit dhe mbrojtjes sé biméve.

e Planifikon, koordinon dhe ushtron kontrollin zyrtar t&€ ushgimit dhe
ushgimeve pér kafshét dhe mbrojtjen e biméve.

e Siguron unifikimin praktikave té kontrollit e té sigurisé ushgimore dhe
sigurisé ushgimore té kafshéve dhe mbrojtjen e biméve né té gjithé vendin.

e Kryen inspektime paraprake pér té verifikuar nése jané pérmbushur
kérkesat teknologjike, higjeno-sanitare, fitosanitare dhe veterinare,
verifikimin e dokumentacionit t& nevojshém pér regjistrimin dhe ligensimin
e njésive té ushgimit dhe mbrojtjes sé biméve.

Autoriteti Kombétar i
Ushgimit (AKU)

Ky aktor &shté i pérfshiré drejtpérdrejt né zhvillimin e agroturizmit. Kohét e
fundit njé reformeé e re strukturore ka ri-organizuar mbi bazé rajoni. Fermerét
shprehen se shérbimet e ekstensionésteve nuk jané efektive sa pritej dhe
nuk e ndiejné rolin e tyre. Sidogofté, specialistét e ekstensionit nuk kané
infrastrukturén e duhur pér té operuar dhe ata kané nevojé pér trajnime té
menjéhershme, né ményré gé té pérditésojné dhe rifreskojné njohurité e tyre.

Shérbimet ekstensioniste
(struktura gendrore)

MTM lidhet drejtpérdrejt me zhvillimin e agroturizmit. Kjo ministri ka shumicén
né komisionin ndérministror gé cgertifikon fermat e agroturizmit. Pér mé
Ministria e Turizmit dhe tepér, ge koncepti i agroturizmit evidentohet né Ligjin pér turizmin. Duhet
Mijedisit theksuar fakti se kjo ministri, krahas shumicés né komisionin ndérministror
té gertifikimit té subjekteve Agroturizém, nuk ka ndonjé inicjativé, apo ndonjé
kompetenceé té veganté né lidhje me zhvillimin e agroturizmit.

AKPT éshté e lidhur drejtpérdrejt me zhvillimin e agroturizmit. AKPT éshté
pérgjegjés pér zbatimin e programit PIZHR, ku agroturizmi éshté njé nga
shtyllat e tij té réndésishme. Sidoqofté, kohét e fundit kjo agjenci nuk éshté

Agjencia Kombétare e
Planifikimit té Territorit

AL aktive né lidhje me ndonjé iniciativé pér zhvillimin e agroturizmit.
INSTAT éshté indirekt i lidhur me zhvillimin e agroturizmit. Ky institut mund
té jeté njé palé e interesuar me njé rol té réndésishém pérmes sigurimit té té
dhénave dhe informacionit si¢ jané trendet e vizitoréve pér né agroturizém
Instituti i Statistikave etj. Megjithaté, ky institut nuk ofron ndonjé té dhéné dhe informacion né lidhje
(INSTAT) me turizmin rural, dhe pér mé tepér, né lidhje me agroturizmin. Té dhénat e

siguruara nga ky institut kané té béjné vetém me turizmin né pérgjithési té
tilla si flukset e vizitoréve kombétaré dhe ndérkombétaré, numrin e njésive
akomoduese, shifra lidhur me industrité e tjera té turizmit etj.
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Eshté njé nga aktorét e lidhur né ményré indirekte me zhvillimin e agroturizmit.
Né Universitetin Bujgésor té Tiranés, ekziston njé departament me emrin
Menaxhimi i Turizmit Rural, i cili ka njé program me njé fokus specifik né
turizmin rural dhe zhvillimin e agroturizmit. Ky departament ofron program
studimesh né nivelin Bachelor dhe Master Profesional. Cdo vit numri i
studentéve té diplomuar jané aférsisht 70-80 né nivelin Bachelor, dhe 15-
20 pér nivelin Master. Ky profil i turizmit ofrohet vetém nga ky universitet.
Akademia Pérgjaté periudhés 2016-2019, numri i studentéve té regjistruar, né kété
program studimi, u rrit nga 67 né 90.
Gjithashtu, Universiteti i Tiranés ofron program studimi mbi turizmin né
pérgjithési, por jo lidhur konkretisht me turizmin rural. Ky program studimi
ofrohet né nivelet Bachelor dhe Master. Né Universitetin “Aleksandér Moisiu”
té Durrésit ekziston edhe njé program studimi mbi Menaxhimin e Hoteleri-
Turizmit. Ka edhe disa Universitete té tjera private gé ofrojné kéto programe
studimi.

Donatorét dhe OJF-té jané té lidhur drejtpérdrejt me zhvillimin e agroturizmit
dhe aktualisht jané aktivé. Kohét e fundit disa donatoré té huaj jané té
angazhuar drejtpérdrejt né mbéshtetjen e zhvillimit t& agroturizmit. Disa
nga kéta donatoré ndérkombétaré jané FAO, GIZ™°, dhe USAID". USAID ka

Donatorét dhe OJF-té mbéshtetur financiarisht projektin né Belsh, né fshatin Seferan, ku u krijua njé
strukturé agroturizmi, si njé rrjet midis njé restoranti, afér ligenit, njé shtépie
pér akomodim dhe fermeréve vendas. GIZ aktualisht po synon té ndérmarré
njé studim kombétar né lidhje me situatén aktuale té zhvillimit té& agroturizmit
dhe ndérhyrjet e nevojshme né té ardhmen.

Kéto aktoré jané té lidhur drejtpérdrejt me zhvillimin e agroturizmit. Vizitorét
luajné rolin thelbésor né nxitjen e zhvillimit t& agroturizmit. Ekziston njé
kérkesé né rritje pér té vizituar hapésirat rurale, pér té& konsumuar produkte
té origjinés, pér t'u pérfshiré né aktivitete bujgésore etj. Né kété drejtim, ka
njé kérkesé né rritje, gé i ka nxitur fermerét té hapin fermén pér vizitorét.
Konsumatorét/ Turistét/ Duke iu referuar studimit t& Domi et al. (2019), té gjitha fermat e agroturizmit
Vizitorét né Shqipéri pérgjaté njé jave vizitohen nga nj¢ numér mesatar turistésh
400-600, dhe ky frekuentim éshté mé i shpeshté gjaté sezonit t& pranverés,
kryesisht né fundjavé. Duke marré parasysh kategorité e vizitoréve, ato jané
shtetas shqiptaré dhe nga Evropa, kryesisht familje me fémijé.Pensionistét,
grupet shkollore dhe grupet e tjera té organizuara, jané gjithashtu njé kategori
e réndésishme gé frekuentojné kéto ferma.

Qeverisja lokale (Bashkia) éshté e lidhur drejtpérdrejt me zhvillimin e
agroturizmit. Neni 19 i ligjit t& Turizmit, thekson rolin e geverisjes lokale "pér
té kontribuar né zhvillimin e tipeve té& ndryshme té turizmit né nivelin lokal, té
tilla si turizmi kulturor, agroturizmi etj., kjo bazuar né resurset dhe burimet gé
ofron turizmi. Né disa raste, geverité lokale (bashkité) ndikojné drejtpérdrejt
dhe indirekt né veprimtarité e sipérmarrjeve lokale té turizmit, pérmes
organizimit té aktiviteteve masive si karnavalet, panairet e produkteve
vendore, festivalet etj. K&to ngjarje rrisin numrin e vizitoréve né fermat e
agroturizmit. Pérveg késaj, pérmes restaurimit dhe mirémbajtjes sé njésive
kulturore, monumenteve natyrore, peizazheve fotografike dhe atraksioneve
té tjera lokale té turizmit, geverisja lokale mund té ndikojé né rritjen e
vazhdueshme té numrit té turisteve né zoné.

Qeveria Lokale

Shérbimet e ekstensionit lokale jané té lidhura drejtpérdrejt me zhvillimin e
agroturizmit, por gé aktualisht nuk ofrojné shérbime né kété dimension. Kéto
shérbime jané pjesé e strukturave té Bashkive. Kontakti i tyre i drejtpérdrejté
me fermerét, pérmes késhillimit té tyre, mund té ndikojé pozitivisht né numrin
e agroturizmit.

Shérbimet ekstensioniste
lokale

10. https://www.giz.de/en/worldwide/82937.html
1. https://www.usaid.gov/albania/news-information/fact-sheets/fact-sheet-agrotourism-albania
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Kéto aktoré jané té lidhur drejtpérdrejt me zhvillimin e agroturizmit. Agjencité
e turizmit luajné njé rol té réndésishém né rritien e numrit té turistéve,
dhe kryesisht, ato t& nivelit ndérkombétar né frekuentimin e agroturizmit.
Sidogofté, gjaté diskutimit me sipérmarrésit e agroturizmit, fermerét,
pronarét e bujtinave, rezulton se agjencité e turizmit jané diktues né
bashképunimin mes tyre, duke ndikuar né llojin e shérbimeve té ofruara pér
turistét, né ményré qgé té rritet marzhi i fitimit né favor té agjencive. Fermat
agroturizém jané té detyruara té pranojné kushte nga agjencité turistike,
pasi ata sigurojné numér té vazhdueshém vizitorésh. Diktimi i ofertés sé
shérbimeve, éshté njé aspekt negativ né kété kooperim, sepse kjo do té
démtojé imazhin e agroturizmit né syté e vizitoréve, ku kéto té fundit do té
refuzojné té pérsérisin vizitén e tyre.

Agjencité Turistike

Fermerét jané té lidhur drejtpérdrejt me zhvillimin e agroturizmit dhe
kontribuues tepér i réndésishém. Fermerét jané furnizuesit kryesoré té
fermave agroturistike dhe restoranteve té tyre, me produkte lokale (produkte
origjine). Kanalet kryesore té shitjes sé produkteve té origjinés jané tregjet
ndérkombétare dhe shitja e drejtpérdrejté tek fermat agroturistike. Produktet
lokale jané njé nga arsyet e réndésishme gé nxisin vizitorét té shkojné né

Fermerét ferma agroturistike. Ndonjéheré, fermerét ofrojné produkte lokale dhe
varietete té ndryshme lokale né tregjet lokale dhe restorantet. Aktualisht nuk
ka inisiativa politika qé& theksojné géndrueshmériné e prodhimit té kétyre
produkteve. Varietetet lokale dhe mbaréshtimi i racave autoktone kultivohen
dhe mbaréshtohen kryesisht nga veté fermerét, pa ndonjé bashképunim
me Bankén Gjenetike dhe Institutet Kérkimore pér té garantuar mbrojtjen e
kétyre varieteteve.

Njésite e tjera té shérbimeve shtesé né fermat agroturistike (restorantet,
B&B) jané aktoret lokal shumé té réndésishme per zhvillimin e agroturizmit.
Kéto lloj shérbimesh jané tepér té réndésishme pér miré-funksionimin e
agroturizmit. N& anén tjetér, disa biznese agroturiste si "Mrizi i Zanave"
pérdorin varietetet lokale, perime dhe varietete frutash té cilat rriten né
Njésité e tjera té shérbimeve harmoni me natyrén, té cilat aktualisht jané drejt zhdukjes, dhe nga ana
shtesé té agroturizmit tjetér mundésojné zvogélimet e efekteve negative né biodiversitet dhe
agrobiodiversitet.
Duhet patuar kujdes, sepse rritja dhe zhvillimi i bizneseve té tilla me pérmasa
té médha né zonat rurale mund té sjellé rrezikun e ndotjes, pér sa kohé gé
né kéto zona menaxhimi i mbetjeve té prodhuara gjaté aktivitetit té tyre nuk
éshté zgjidhur plotésisht ende.
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8. Benchmarking:

Rasti i Shqipérisé dhe rajonit

Agroturizmi éshté njé fenomen i pérhapur
tashmé né té gjithé kontinentin Evropian
dhe gjithashtu né vendet e Ballkanit dhe
Evropén Lindore. Né& Kroaci, fermat e
para familjare turistike u regjistruan né
1998 dhe ushtronin aktivitet né pérputhje
me ligjin e funksionimit té sipérmarrjeve
té hotelerisé (Grgi¢, 2015). Né Rumani
aktivitetet e agroturizmit inkurajohen
nga geveria kombétare né pérputhje me
dispozitat e Ligjit té Turizmit (kapitulli
VI1). Ky ligj pérshkruan agroturizmin si njé
aktivitet té turizmit rural. Brenda kétij ligji
parashikohet promovimii zonave rurale me
potencial té larté, informacioni i nevojshém
pér mundésité e turizmit rural, inkurajimi
i zhvillimit té produkteve tradicionale
dhe léshimi i e&ertifikatave pér bujtinat
(Parlamenti Rumun [PR], 2017). Né Rumani
zhvillimi i turizmit rural ka startuar né fund
té viteve 1990. Sipas studimit té Petrovic et
al. (2015), ka rreth 400 njési akomoduake
sipé&rmarrje agroturiske, té cilat inkurajohen
nga Programi Kombétar pér Zhvillimin
Rural (PKZR) dhe Plani Strategjik Kombétar
pér Zhvillimin Rural (PSKZR). N& Rumani
ekziston njé¢ skemé& e suksesshme e
financimit t& PNDR 2014-2020, e cila
ofron mbi 50 milion euro pér zhvillimin
e agroturizmit (NRDP, 2017). Ashtu si né
Rumani, njésité e akomodimit té turizmit
rural dhe agroturizmit né Kroaci kané
startuar zhvillimin e tyre né fund té viteve
1990 dhe jané rritur vazhdimisht né vitet
ne vazhdim. Sot, né Kroaci jané regjistruar
352 njési akomoduese fermash turistike
me rreth 900 shtretér. Numri mé i madh i
njésive té regjistruara ndodhet né aférsi
té zonave bregdetare. Né rastin e Serbisg,
koncepti i agroturizmit pércaktohet si
géndrimi né fermé dhe njésité e akomodimi.

Agroturizmi né Serbi pércaktohet si ofrimi
i njé “shérbimi rural” pér vizitorét, te cilét
pérmes pérjetimit t&€ pérvojés rurale né
fermé, eksplorimit t& natyrés dhe kulturés,
vizitorit i jepet mundésia pér té pérjetuar
eksperiencén autentike té jetesés rurale
(Cvijanovi¢, 2017). Késhtu, koncepti i
agroturizmit pérdoret si sinonim i turizmit
rural. Sipas té dhénave té marra nga zyrat
e shoqatés “Turizmi Rural né Serbi”, deri né
fund té vitit 2013 ekzistonin 970 sipermarrje
té regjistruara, té cilat mund té klasifikohen
si njési akomoduese né ferma. Né Hungari
njésité e akomodimit agroturistike kané
njé kapacitet prej 15.000 shtretérish, gé
pérfagéson rreth 5% té ofertés turistike té
kétij vendi (Petrovic et al., 2015). Né rastine
Greqisé, koncepti i zhvillimit t& agroturizmit
shfrytézohet si nj¢ ményré e mbrojtjes
sé vlerave tradicionale dhe trashégimisé
etnografike dhe si rezultat, ndikimi i
tij ekonomik konsiderohet si shumé i
réndésishém pér zonat rurale (Petrovi¢ et
al., 2015).

Megjithése agroturizmi éshté njé fenomen
mbaré botéror, né Itali ai ka marré njé
réndési té vecante né aspektin e zhvillimit
socio-ekonomik, dhe pérfagéson ndoshta
njé nga produktet inovative né zhvillimin
rural dhe bujgésiné ne nivel kombétaré
(Esposti, 2012). Legjislacioni kombétar
Italian e koncepton dhe trajton agroturizmin
ndryshe nga format e tjera té turizmit rural,
gjé e cila e bén kété vend rast té€ vecanté né
nivel ndérkombétaré (Santucci, 2013). Né
Itali veprimtaria e agroturizmit ushtrohet
vetém nga fermerét dhe anétarét e familjes
fermeré (Ligji nr. 96/2006). Aktivitetet
turistike té fermés duhet té& lidhen me
ato bujgésore, ku kjo e fundit mbetet
veprimtaria kryesore e fermés. Dominimi i
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veprimtarisé bujgésore éshté i pércaktuar
né termat e kohés (oréve) sé punés dhe
jo né termat e té ardhurave. Prandaj, né
Itali agroturizmi nuk ekziston pa fermén
bujgésore, ku fermeri, né pjesén mé
té madhe té kohés, éshté i detyruar t'i
pérkushtohet aktiviteteve bujgésore.

Zhvillimiiagroturizmit né rajonin e Toskanés
ka histori t& hershme, té cilén Randelli et
al. (2014) e ndan né tre periudha. Sé pari,
periudha e ngrities sé infrastrukturés
(1951-1985). Kjo periudhé u karakterizua
nga disponueshméria e ndértesave boshe
né ferma, njé numér i madh i shtépive
té distancuara nga zonat urbane, njé
trashégimi e sistemit t& méparshém
bujgésor, té cilat u administruan nga banoré
té rinj ku shumica e tyre ishin t& huaj nga
Anglia, Franca, Gjermania, Zvicra dhe
SHBA, ose ltaliané nga qytetet kryesore
(Milano, Roma, Napoli, etj.) dhe Toskana
(Firence, Prato, Siena). Pér shkak té njé
sensi té té bérit biznes, aftésive té reja dhe
njé rrjeti ndérkombétar kontaktesh, kéta
sipérmarrés patén njé rol udhé&hegés né
tranzicionin drejt zhvillimit t& agroturizmit.
Sé dyti, periudha e rrities (1985-2007),
pérgjaté késaj periudhe rajoni i Toskanés

ishte i pari gé hartoi ligjin pér agroturizmin.
U krijuan njé séré rrietesh gé u mundésoi
grupeve té interesit té zhvillojné dhe
punojé sé bashku né drejtim té identifikimit
dhe nxjerrjes né pah té traditave lokale,
formave té ndryshme té artit, festave,
shkémbimit té eksperiencave dhe
njohurive (Saxena dhe llbery, 2008). Né
ményré pér té inkurajuar rikthimin né fermé
dhe kohézgjatjen e géndrimit né fermég,
shumé ferma té& agroturizmit u pérpogén
té ofronin produktet/shérbimet specifike
rurale (degustimi i verés). Periudha e treté
éshté ajo e pjekurisg, e karakterizuar
nga njé numér i géndrueshém i fermave
té agroturizmit té& cilat mé sé shumti u
pérgendruan né pérmirésimin e cilésisé sé
produkteve dhe diversifikimin e ofertés.

Pér shkak té kétij modeli, agroturizmi né
Toskané konsiderohet si nj¢ nga shembuijt
mé té mirg, Né Tabelén 1, paraqgitet njé formé
krahasuese e kétij modeli t& Toskanés dhe
rastit t& Shqipérisé. Pérmes kétij krahasimi
evidentohen praktikat mé té mira duke
krahasuar modelin e Toskanés me rastin
shqiptar. Késhtu, Toskana konsiderohet
si shembulli mé i miré i “praktikave mé té
mira”.

Tabela 2. Analiza benchmarking: Rasti i Shqipérisé dhe Toskanés

o Madhésia e fermés sé agroturizmit, pér
sa i pérket sipérfages sé tokés éshté

105 ha
e \etéfinancim

Modeli e Menaxhohet nga veté familja

e Shumica kané restorante ku shesin

produkte té pérpunuara.

e Pérpunimi né fermés (kryesisht vera)
dhe agroturizmi né shtépité e vjetra, qé

nga nga koha mesjetare

ol el rajonal i Toskanés nr. 30/2003)
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o Ligjidedikuar pér agroturizmin (ligji

e Shumica e fermave jané té vogla, té izoluara,
vetéfinancuara

e Menaxhohet nga veté familja

e Pronari kryesisht éshté ish-emigrant

e Shumica kané restorantin ku shesin produkte
té pérpunuara.

e Restoranti ndjek konceptin “nga ferma né
tavoling”

e Fermat pérpunojné prodhimet

e Koncepti i agroturizmit rregullohet né Ligjin e
Turizmit (Ligji nr. 93/2015, pér turizmin)

e Ekziston njé vendim i késhillit ministrave
né lidhje me procedurat e certifikimit té
sipérmarrjeve agroturizem



Nr. Sipérmarrjeve
agroturistike

Jetégjatésia

Pronésia (Menaxher
agroturizmi)
dhe mosha

Profili i arsimit
té menaxherit té
agroturizmit

Sipérfagja mesatare
e tokés

Vend-ndodhja

Té ardhurat

Produktet

Bashképunimi dhe
rrietézimi

Turistét/Vizitorét
(konsumatorét)

Aktivitetet (aktive)

4.620 Ferma Agroturizmi

=20 vite

e Menaxher Agroturizmi (fermer)
e Mosha mesatare e tyre éshté 41-64 vjeg

Bujgési (50,9%, 292 té té intervistuarve)

105ha

Vendosen pérgjithésisht prané
gendrave turistike dhe peizazhe
piktoreske

o Bujgésia e shtriré gjaté gjithé vitit
e Me njé distancé nga qyteti me i afért

prej 50.000 banoré = 30-59 km
Me njé distancé nga autostrada 1-9km

Vijné kryesisht nga géndrimi/
akomodimi prej (30-70% té té
ardhurave totale)

Prodhimi i verés dhe vaijit té ullirit né
shkallé té gjerg, té tregtuar brenda dhe
jashté vendit.

Prodhimi i verés dhe produktet tipike
té zonés té markuara (Produktet e
origjinés)

Veré e markuar, njé peizazh piktoresk,
ekoturizém, tradité dhe kulturé

e gytetérimeve, histori, festivale
(aktivitete masive).

Kategoria e vizitoreve né grup mosha
dhe kombési té ndryshme.

Shumica e agroturizmeve jané pjesé e
rrjeteve té ndryshme (p.sh., Rrjetézimi i
prodhuesve e Verérave Chianti Classico)
ata shesin verén me njé Marké

Turisté té huaj nga Evropa Peréndimore,
Sh.B.A dhe Azia Lindore

Pasja e njé strategjie té dedikuar né
nivel promovimi dhe kété kategori né
veganti

e 7 muaj (mars deri né shtator).
o Kalendar kulturor sezonal pér karnavale

dhe festivale

e Té& njohura si “Subjekt i gertifikuar Agroturizmi”
jané 23

o Ekzistojné 90 ferma me potenciale pér
t'u shndérruar né agroturizém né terma
afatshkurtér / afatmesém.

o =h vite

e Pronari me njé eksperience si shefi i kuzhinés,
ose ish-sipérmarrés.

e Shumeé pak fermeré gé drejtojné agroturizmin

o Mosha mesatare e menaxherit t& agroturizmit
éshté 25-44 vjeg

e Ekonomi (6 nga 11 té intervistuar)

e 73ha

e Vendosen kryesisht prané peizazheve
piktoreske, por jo prané gendrave turistike

o Bujgésia e shtriré gjate gjithé vitit

e Me njé distancé nga njé qytet mé i afér prej 50
000 banoré = 5-29 km (45%)

e Me njé distancé nga autostrada 1-9 km.

o Restoranti dhe shitja e produkteve né fermé

o Kryesisht prodhim né sasi té vogél dhe
konsumohet né restorantin e fermés.

o Kryesisht prodhohen produktet nuk jané té
markuar (pérveg verés)

e Destinacioniliré, peizazhe piktoreske,
shpejtésia e shérbimit sé ushqgimit e ngadalté
dhe kuzhina lokale, histori, muziké dhe kulturé
vallézimi.

e Mungesa e tregjeve pér fermat dhe mungesa e
bashképunimit

o Kryesisht vizitoré vendas, entuziasté té
ushgimit

o Ata pak turisté té huaj vijné kryesisht nga
agjencité e udhétimit dhe njohjet personale.

o Nuk ka njé té tille
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e Nuk ka nje website té dedikuar pér
agroturizmin, ose portal informacioni (né nivel
lokal ose kombétar)

o Njé site i dedikuar i agroturizmit (né
shkallé vendi ose rajonal)

Aksesi online PO .
e Vlerésim i miré né faget e njohura

(vizibiliteti) o e, 3 et el e e Ekzistojné vetém llogari private té
sociale ! sipérmarrjeve né internet (p.sh. Facebook,
Instagram etj.)
e Promovim i drejtpérdrejté
Promovimi e Komunat, Qeverisja Rajonale dhe Rrjetet e Pérdorimii miré i mediave sociale,
luajné njé rol aktiv dokumentareve TV dhe edicioneve té lajmeve
TV.
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9. Modelet e agroturizmit
né bashkité e pérzgjedhura

Né kété seksion, jané trajtuar né ményré té pérmbledhur modelet e zhvillimit t& turizmit.
Analiza e hollésishme rreth tyre jané paraqgitur né Anekset pérkatése.

9.1 Profili i Belshit
(Analizé e detajuar né aneksin 1)

Imazhet e agroturizmit né Belsh; Aktorét
kryesoré té agroturizmit né Belsh e
pérshkruajné agroturizmin si mé poshté:

“Shijoni shijen e pasur té produkteve té
¢do stine té gatuar sipas kulinarisé sé
Shqipérisé sé Mesme, té trajtuara me vaj
ulliri, té shérbyer prané ligeneve té bukura
nén ajrin e pastér”.

Avantazhet:

® Zona éshté e pasur me prodhime
bujgésore, Kuzhiné tradicional.

® /onat e Belshit jané unike pér nga
natyra, kétu gjenden 84 ligene
karstiké.

® Kjo zoné ofron peizazhe té bukura
me kodra, vreshta, miképritje,
produkte té freskéta dhe sezonale,
si dhe njé infrastrukturé té miré.

Sfidat:

® Mos njohja e sipérmarrjeve
agroturistike si té tilla, ku sipas
ligjit njésia duhet té keté tre
komponenté (bujting, restorant,
ferma), por kané potenciale gé té
njihen zyrtarisht si agroturizém.

® Mungesa e promovimit té
atraksioneve té zonés.

® Mungesa e bashképunimit
mes aktoreve té interesuar qé

kontribuojné né zhvillimin e
agroturizmit.

® Standardet e sigurisé ushgimore
té produkteve té prodhuara né
ferma nuk pérmbushen plotésisht
nga fermerét dhe aktorét e tjeré té
interesuar.

® Fermat e vogla dhe té
fragmentarizuara ofrojné
potenciale pér t'u shndérruar né
agroturizém.

Agroturizmi né zonén e Belsh-it éshté
ngushtésisht i lidhur me produktet
bujgésore té freskéta, té pérpunuara,
ose té gatuara dhe té shérbyera né
restorante. Agroturizmi né Belsh bazohet
kryesisht né turisté té pérditshém dhe jo
domosdoshmerisht e lidhur me njésité e
akomodimit.

Tipologjia e agroturizmit né Belesh

Duke gené se kjo zoné éshté e pasur né
burime natyrore (p.sh. ligene), gastronomi,
si dhe intensive né& prodhimit bujgésor,
ka njé potencial t& madh pér zhvillimin
e agriturizimit. Sidoqofté, tipologjia e
agroturizmit mé e gjindshme né kété zong,
jané ato gé pérkasin tipologjisé 1, 2 (shiko
Figura1).

Késhtu, né kété zoné ka raste té
agroturizmit gé operon né njé fermé jo
aktive, ku akomodimi ishte né njé shtépi e
cila mé paré ishte pér banim pér familjen
fermeréve, por aktualisht nuk éshté e lidhur
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me aktivitetet bujgésore. Pér shembull, né
kété zoné gjenden raste ku njé restorant
blen produkte lokale (p.sh. agroturizém
Zejtaria), por nuk ka njé fermé té vetén ku
té siguronte produkte bujgésore. Sidoqoftg,
gjenden edhe raste té tjera kur agroturizmi
operonte né njé fermé aktive, por me
kontaktet pasivé té turistéve. Pér shembull,
“Agritourism Paja” éshté njé fermé me njé
restorant, por njé kontakt pasiv i vizitoréve
me aktivitetet e fermés. Pavarésisht se
né kété zoné ka njé potencial t&€ madh
pér zhvillimin e agroturizmit, nuk ka asnjé
agroturizém té certifikuar. Si rezultat, pér
kété zoné, né periudhén afatshkurtér dhe
afatmesme sugjerojmé té nxisim modelin e
agroturizmit, gé i pérkasin tipologjive 2, 3
dhe 4.

9.2 Profili i Korgés
(Analiza e detajuar paraqitet
né Aneksin 2)

Imazhi i Agroturizmit

Aktorét kryesoré té agroturizmit né Korgé
e kané pérshkruar profilin e agroturizmit si
mé poshté:

“Shijoni ushgim plot shije té njé kuzhine

shumé té pasur lokale, té pérgatitur nga

amvisa té palodhura, shogéruar me veré

dhe raki mani, nén harmoniné e tingujve
té kitarés melankolike”

Avantazhet:

Rrethi i Korcés éshté njé nga zonat mé té
pasura me atraksione turistike:

@ Korca ofron njé larmishmeri
turistike, si ekoturizmi, turizmi
urban, turizmi kulturor, turizmi
rural dhe agroturizmi.

® Kjo zoné éshté e pasur me
kuzhiné tradicionale, peizazhe
té bukura, atraksione kulturore,
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miképritje, né disa fshatra té késaj
zone ofrohet shérbimi B&B.

® Organizohen aktivitete me
pérmasa té médha, duke sjellé
rritje té numrit té vizitoréve gjaté
sezonit té dimrit dhe verés.

® Né rrethin e Korgés ekzistojné dy
struktura agroturistike, té& njohura
zyrtarisht si subjekte té gertifikura
agroturizém.

Sfidat:

® Aktualisht jané vetém dy struktura
agroturistike gé njihen zyrtarisht,
por edhe tre té tjera kané
potenciale pér t'u gertifikuar né té
ardhmen.

® Kapacitete té kufizuara akomodimi
né zonat rurale

® Mungesé té pikave informuese
® Mungesé té burimeve njerézore

® Mungesé té theksuar té
trajnimeve té burimeve njerézore
pér zhvillimin e agroturizmit dhe
shérbimeve té miképritjes.

® Bashképunimi i dobét midis
aktoréve (d.m.th., mungesa
e shkémbimit t& pérvojés,
informacioni etj.).

Agroturizmi né kété zoné éshté kryesisht
i bazuar né sektorin ushgimor, produkteve
té pérpunuara dhe vecanérisht né gatime.
Agroturizmi kétu éshté i kombinuar me
turizmin kulturor dhe pérfshin akomodimin
né B&B.

Tipologjia e agroturizmit né rajonin e
Korgés
Korca éshté njé nga rajonet mé té vizituar

pér sa i pérket turizmit me bazé natyrén.
Korca éshté shumé e pasur me atraksione



natyrore (p.sh., Voskopoja, Dardha, ligeni
i Pogradecit etj.), dhe ka gastronomi
té larmishme. Sidoqofté, zhvillimi i
agroturizmit éshté ende né fillimet e
tij. Agroturizmi né kété rajon éshté mé
iavancuar né krahasim me zonén e Belshit.
Né pérgjithési, né kété zoné gjendet
agroturizém qé i pérkasin 5 tipologjive
té lart-pérmendura. Késhtu, ekzistojné
agroturizém né njé fermé jo-aktive, té cilat
ofrojné akomodim, por sigurojé produkte
bujgésoré nga fermat e tjera lokale (rastet
né fshatrat Dardhé dhe Voskopojé). Nuk ka
njé lidhje té drejtpérdrejté dhe aqg mé tepér,
pjesémarrje té vizitoréve né aktivitetet
e fermave. Sidoqofté, ka 2 agroturizém
té certifikuar zyrtarisht si té tillé (“Farma
Sotira” dhe “Taverna Xhufka”). Kéto dy
agroturizém ofrojné njékohésisht tre
komponenté (akomodim, shérbime té
ushgimit dhe té pijeve, si dhe aktivitete
rekreative) dhe mé sé shumti pérfagésojné
tipologjiné e pesté. AgroturizEm qé€ i
pérkasin tipologjive 2, 3 dhe 4, jané duke u
shfaqur gjithnjé e mé shumé né kété zoné.
Pér shembull, “Luadhi gelos®, Pogradec”,
“Ferma Xharshe®", “Kantina Max"", “Sofra
Kolonjare”, etj., kané njé potencial t& madh
pér t'u njohur zyrtarisht si agroturizém. Né
kété rajon/zoné, sugjerojmé té& promovohet
modeli i agroturizmit t& “Farma Sotira"".
Sé fundmi, pér kété zoné, né periudhén
afatshkurtér dhe afatmesme sugjerojmé té
nxisim modelin e agroturizmit, qé i pérket
tipologjive 2, 3, 4 dhe 5.

9.3 Profili i Malésisé sé Madhe
(detajet e analizés do t'i gjeni
né aneksin 3)

Aktorét kryesoré t& agroturizmit né
Malésiné e Madhe e kané pérshkruar
imazhin e agroturizmit si mé poshté:

“Ndjesia e tradités sé pa eksploruar té
alpeve shqiptare, shoqéruar me zhurmén
e ujit gé rriedh nga burimi, nén flladin e
pyjeve té ahut dhe zhurmén e kambanave
té deleve, gé kullosin né kullotat e pasura
malore”.

Avantazhet:

® Rrethii Malésisé s& Madhe éshté
zona mé e pasur pér bukurité
malore dhe peizazhe gé marrin
frymé.

® Kjo zoné ofron turizém alternativ,
si eko-turizém, agroturizém dhe
forma té tjera té turizmit

® | pasur me kuzhiné tradicionale
dhe produkte té freskéta lokale.

® [Eshté zona me dendésing mé té
larté té bujtinave, né rang vendi.

® Prodhime té gatuara sipas
ményrés tradicionale jané njé
potencial i madh pér sipérmarrjet
agroturistike (11 njési rurale
ka potencial t& shndérrohen
né subjekte té certifikuara si
agroturizém).

Sfidat:

® Prodhim bujgésor i limituar (jo i
mjaftueshém)

® Mungesa e mirémbaijtjes sé
rrugéve dhe shtigjeve turistike

12. https://agroturizem.gov.al/luadhi-i-celos-agritourism/

13. https://agrotourism.gov.al/xharshe-hostel-farm/
14. https://agrotourism.gov.al/max-winery/

15. Farma Sotira is officially registered as Agritourism. It offers recreational activities, accommodation, and
food and beverage services. https://agrotourism.gov.al/farma-sotira-leskovik-kolonja/
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® Ka mungesé té promovimit
té atraksioneve turistike dhe
identifikimit té tyre

® Mungesa e mbéshtetjes sé
geverisé lokale dhe rajonale pér
zhvillimin e agroturizmit dhe
promovimi i atraksioneve lokale

® Mungesé e ujit té pijshém,
energjisé elektrike né ferma

® Shérbime me cilési té ulét

® Mungesa e stafit té specializuar
dhe té trajnuar

® Bashképunimi éshté spontan,
informal dhe jo i bazuar né
kontraté

® Nuk ka asnjé agroturizém té
njohur zyrtarisht né kété zoné

Agroturizmi né Malésiné e Madhe bazohet
kryesisht né& produkte dhe ushgime
vendase. Ményra tradicionale e mbledhjes
se biméve medicinale dhe t& punuarit
akoma me kafshé éshté njé nga elementét
dominuesé dhe térhegés. Agroturizmi
éshté i lidhur ngushté me turizmin natyror
dhe ekoturizmin, té cilét duhet té ofrojné
mundési akomodimi, B&B.

Tipologjia e agroturizmit né Malésiné e
Madhe

Sic pérshkruhet edhe mé sipér, rajoni
iMalésisé sé Madhe éshté zona mé e pasur
me male té bukura dhe té larta, kuzhiné
tradicionale, produkte té freskéta vendase
dhe dendésiné mé té larté té bujtinave né
Shqipéri. Késhtu, kjo zoné ka njé potencial
té madh pér zhvillimin e agroturizmit.
Né kété zong, llojet e agroturizmit mé sé
shumti i pérkasin tipologjive 1, 2, 3 dhe
4. Né kété kuadér, né kété rajon nuk ka
agroturizém té certifikuar. Sidoqofté,
disa raste agroturizmi té suksesshme
gé po shfagen. Pér shembull, “Kantina e
Migésisé”, “Rruga e Mullirit™®” dhe “Shporta
e Recit”” jané raste me potencial t&¢ madh
pér t'u cgertifikuar si subjekte agroturizmi.
Kéto agroturizém kané njé potencial té
madh, gé né té ardhmen e afért té njihen
zyrtarisht si agroturizém.

Né kété rajon, né periudhén afatshkurtér
dhe afatmesme, ne sugjerojmé té nxisim
modelin eagroturizmit qéipérket tipologjive
2,3 dhe 4.

16. https://agrotourism.gov.al/the-mills-path-rruga-e-mullirit/
17. https://agrotourism.gov.al/recis-basket-shporta-e-recit/
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10. Konkluzione

Qéllimi i kétij position paper éshté té
ekzaminojé situatén aktuale t& zhvillimit té
agroturizmit. Pér té arritur kété qéllim, jané
ndérmarré dhe adresuar katér objektiva
kryesore (1) shqyrtimi i situatés aktuale
dhe potencialet e zhvillimit t& agroturizmit;
(2) péerkufizimi i konceptit t& agroturizmit,
dhe pér mé tepér, pérshkrimin e tipologjisé
sé agroturizmit né kontekstin shqiptar;
(3) identifikimin dhe pérshkrimin e secilés
palé té pérfshiré, rolin e tyre né zhvillimin
e agroturizmit; dhe (4) pérshkrimi i sé
shkuarés, politikat e ndérmarra aktualisht
dhe propozimin e ndérhyrjeve né té
ardhmen.

Sé pari; Shqipéria éshté njé destinacion i
pérshtatshém pér zhvillimin e agroturizmit
pér shkak t& burimeve té saj té pasura
natyrore dhe bujgésore. Pérvec Kkésaj,
bujgésia dhe turizmi jané dy sektoré
té réndésishém pér zhvillimin socio-
ekonomik. Késhtu @& strategjité qe
synojné zhvillimin e kétyre dy sektoréve
domethénés, jané té& réndésishme. Si
pérmbledhje, agroturizmi éshté njé aktivitet
gé nxit zhvillimin e géndrueshém rural né
Shqipéri. Pavarésisht se agroturizmi éshté
njé fenomen tashmé i njohur né té gjithé
Shqipériné dhe ka njé potencial te madh
pér zhvillim, nga ana tjetér éshté ende fazat
e hershme té zhvillimit té tij.

Sé dyti; ekziston njé konfuzion né lidhje me
pérdorimin e koncepteve té€ agroturizmit
dhe turizmit rural. Ndérsa turizmi rural i
kushtohet né ményré rigoroze produkteve
turistike, shérbimeve dhe aktiviteteve
gé lidhen me zonat lokale dhe banorét,
agroturizmi  shton dhe komponentin
bujgésor pér shérbimet turistike dhe
facilitetet, duke béré qé turistét té

pérfshihnen né aktivitetet bujgésore
né fermé (p.sh., kultivimi i perimeve,
pérpunimi i ushqgimit, kujdesi pér kafshét).
Sidoqofté, pér té pércaktuar dhe kuptuar
mé miré konceptin e agroturizmit, edhe
né kontekstin e Shqipérisé, ne sugjerojmé
si shumé té réndésishme té konsiderohen
pesé tipologjité e fermave té agroturizmit
té propozuara nga Phillip et al. (2010).

Sé treti; aktorét e pérfshirg, gé jané té lidhur
drejtpérdrejt me zhvillimin e agroturizmit
dhe aktualisht po luajné njé rol aktiv jané
si mé& poshté&; Ministria e Bujgésisé dhe
Zhvillimit Rural, Ministria e Turizmit dhe
Mjedisit, Akademia, Donatorét (FAO,
GlZ, USAID), 0JQ-t&, klientét, geverisjet
lokale, agjencité e turizmit, fermerét. Disa
nga aktorét e interesuar gé jané té lidhur
drejtpérdrejt dhe jo-drejtpérdrejté me
zhvillimin e agroturizmit dhe aktualisht
nuk jané aktivé, pér shembull, Agjencia
Kombétare e Planifikimit té Territorit
(NATP), Shérbimi i Ekstensionit (si né
nivelin lokal dhe rajonal), Instituti Kombétar
i Statistikave (INSTAT).

Sé katérti; kohét e fundit agroturizmi ka
térhequr vémendjen e politiké-bérésve
sepse konsiderohet katalizator  pér
zhvillimin rural, vecganérisht né zonat
bujgésore gé kané pasur rénie. Agroturizmi
né Shqipéri konsiderohet si njé strategji
diversifikuese pér aktivitetet ne fermave
duke bere gé te nxisin zhvillimin rural, dhe
si rezultat, kane nevojé pér ndérhyrje ne
nivel politike bérje. Kohét e fundit, ka disa
iniciativa gé jané pérgendruar né zhvillimin
rural, dhe mé konkretisht, zhvillimin e
agroturizmit, duke e vendosur ne prioritetet
né nivelin e politike bérjes kombétare.
Kéto iniciativa politik-bérése jané zhvilluar
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me fokus té (1) kuadrit rregullator (p.sh.,
vendimi i késhillit té ministrave-VKM, i
cili adreson procedurén e regjistrimit si
agroturizmt dhe céshtje té tjera); (2) uljen
e TVSH-sé dhe tatimit mbi té ardhurat; dhe
(3) skemat financimit (grante).

Sé pesti, pérgjaté intervistave me
Sipérmarrésit e agroutrizmit, u vu re se
agroturizmi ka ringjallur dhe promovuar
produktetvendasedhegatimettradicionale.
Pér shembull né Belesh Agritourizém Paja
ka kultivuar disa produkte organike dhe
locale me fare autoktone. Njé rast tjetér
né Lezhé (agroturizém Mrizi i Zanave) ka
ringjallur disa gatime gé& lidhen ngushté
me traditat e zonés lokale. K&to produkte
dhe gatime shiten né restorante dhe ose u
shiten drejtpérdrejt vizitoréve gjaté vizités
sé tyre. Né fakt, gatimet tradicionale dhe/
ose produktet vendase pérfagésojné
arsyen kryesore pér té vizituar kéto ferma
agroturizmi.
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Sé gjashti, bashképunimi éshté njé
sfidé pér tu adresuar né té tre rajonet
e targetuara. Disa Kkarakteristika té
bashképunimit né kéto fusha jané, si vijon;
spontane, jo té rregullta dhe jo t& bazuara
né kontrata. Vwrehet njw bashképunim
informal ndérmjet fermave, restoranteve,
geverisjes vendore dhe agjencive turistike.
Ekziston njé¢ model i bashké&punimit midis
restoranteve, bujtinave dhe fermeréve
lokalé té promovuar nga USAID (rasti i
Seferan). Duket se fermerét, sipérmarrésit
e restoranteve, pérfagésuesit e komunave
nuk kané njohurité e nevojshme né lidhje
me mundésité e bashképunimit, konceptet
e rrjeteve dhe kontraktimin. Ka vetém dy
raste (d.m.th. rajoni i Korgés) té certifikuar
si subjekte agroturizmi né té tre zonat e
synuara dhe koncepti i agroturizmit dhe
njohurité pér ményrén sesi funksionon nuk
jané kuptuar miré midis aktoréve gé kané
té béjné me zhvillimin e agroturizmit.



11. Rekomandime

Pas analizimit t& t& dhénave cilésore
dhe sasiore té siguruara nga seminaret
e organizuar me aktorét e tre zonave té
targetuara (Korgé, Belsh, Malési e Madhe),
dokumenteve, strategjive  ekzistuese
né lidhje me agroturizmin né& Shqipéri,
rishikimin ed thelluar t& literaturés
akademike aktuale, si dhe njé analizé e
modeleve  ekzistuese ndérkombétare
lidhur me zhvillimin e agroturizmit, ne
sugjerojmé ndérhyrjet e méposhtme. Kéto
ndérhyrje sugjerohen té ndérmerren né
nivel kombétar ashtu edhe né até lokal.

Edhe pse ekziston njé konfuzion né
pérkufizimin e termit agroturizm dhe
shpesh here duke e konsideruar si sinonim
me turizminrural, nga ana tjetér, agroturizmi
duhet té konsiderohet nga politike bérésit
dhe palét e interesuara, si njé alternative
e géndrueshme specifike dhe e re pér
diversifikimin e aktiviteteve bujgésore,
dhe si rezultat, zhvillimin e zonave rurale.
Pér mé tepér, mbéshtetja e zhvillimit té
agroturizmit éshté shumé e réndésishme
pér shkak té efekteve té tij multiplikator né
zonat rurale. Késhtu, agroturizmi shtrihet/
prek né njé séré sektorésh (bujgésia,
akomodimi dhe shérbimet ushgimore dhe
rekreacioni, transporti, agjencité e turizmit,
tregtia me shumicé, tregtia me pakicé).

Konsiderohet shume e nevojshme té
ndérmerret njé studim né nivel kombétar,
né ményré gé té skanohet mé miré zhvillimi
i agroturizmit. Ky studim do té sigurojé
njé pasqyré mé té qarté né lidhje me
fenomenin e agroturizmit, rolin dhe sfidat
e tij (d.m.th., situata aktuale e agroturizmit
né aspektin e kornizés ligjore, financimin
e sektorit, céshtjet fiskale, tipologjité e
agroturizmit etj.), si dhe ndérhyrjet gé

mund te rekomandohen. Ky studim duhet
té ndérmerret nga Qqeveria qgendrore
(d.m.th., MBZHR), dhe me mbéshtetje
nga donatorét. Rezultatet do té shérbejné
si bazé pér politike bérjen né t& ardhmen,
ndérhyrjet e donatoréve etj. Kjo iniciativé
duhet té ofrojé njé shpjegim mé té thelluar
té efekteve socio-ekonomike-kulturore té
agroturizmit né zhvillimin e komuniteteve
rurale.

Ekziston nevoja pér té pérpiluar njé strateg;ji
kombétare pér zhvillimin e agroturizmit né
Shqipéri. Kjo strategji do té ndihmonte pér
té arritur dakordési lidhur mé pérkufizimin
e termit agroturizém, marréveshje pér
pércaktimin e saj, ¢faré mundésish ofron
dhe c¢faré mund té béhet pér t& rritur
zhvillimin e agroturizmit. Mé konkretisht,
kjo strategji do t& shérbejé si kornizé pér
ndérhyrjet e ardhshme pér té zhvilluar
né ményré té géndrueshme kété sektor
pérmes zbatimit té politikave né drejtim té
ngritjes sé kapaciteteve, fiskale, financiare
dhe ligjore.

Sugjerohet pér politik-bérésit té
konsiderohet pérmirésimi i kornizés
ligiore duke konsideruar mundésiné e
pérmirésimit t& VKMsé aktuale, dhe pér
meé tepér, pérpilimin e njé ligji te dedikuar
pér agroturizmin. Njé rregullim shumé i
réndésishém né kornizén e rregullimit éshté
gé té rishikohen kushtet shumé strikte té
parashikuara né VKMné pér certifikimin
e agroturizmit. Sipas pérkufizimeve mbi
konceptin agroturizém, akomodimi nuk
éshté parakusht. Sidogofté, VKM ka
parashikuar g& njé agroturizém duhet
té sigurojé akomodim. Kjo pérjashton
disa njési aktive agroturizém té cilat nuk
pérfshijné akomodim si pjesé e ofertés sé
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tyre, por sigurojné elementé té tjeré si shitja
e drejtpérdrejté, aktivitetet bujgésore,
aktivitetet edukuese ndaj bujgésisé,
pérdorimi dhe ruajtja e varieteteve lokale
dhe aktivitete té tjera t& gjenerimit té té
ardhurave pér fermat. Pra, ndérhyrjet né
VKM konsiderohen té domosdoshme pér
promovimin dhe mbéshtetjen e aktiviteteve
gé diversifikojné té ardhurat e fermeréve.

Né& ményré gé korniza ligjore t& pasqyrojé
mé mirérealitetin e zhvillimit té agroturizmit,
ne sugjerojmé t& konsiderohen pesé
tipologjité e propozuara nga Philip et al.
(2010). Kéto tipologji té agroturizmit do
té ishin njé fillim i miré pér té pasqyruar
potencialin real t& zhvillimit t& agroturizmit
né Shqipéri. Megjithése Phillip et al. (2010)
kané propozuar pesé tipologji, ato mé té
pérhapurat né tre rajonet e synuara jané
tipologijia 1, 2, 3. Edhe pse tipologjia 1 éshté
shumeé e pérhapur né tre rajonet e synuara,
por edhe né Shqipéri né pérgjithési, ne
nuk sugjerojmé qgé té konsiderohet né
kornizén e rregullimit si njé agroturizém.
Kjo tipologji nuk e konsideron fermén gé
si nj¢ komponent thelbésor pér té béré
agroturizém. Pér mé tepér, kjo tipologji
éshté klasifikuar nga studiuesit si njé
nga tipologjité mé té diskutueshme dhe
éshté mé e lidhur me turizmin rural sesa
agroturizmi. Pér sai pérket tipologjive 2, 3, 4
dhe 5 ato duhet té pasqyrohen né kornizén
ligiore si njé referencé pér zhvillimin e
agroturizmit.

Pér sa i pérket perspektivés sé praktikave
mé té mira (Benchmarking), modeli aktual
i zhvillimit t& agroturizmit né Shqipéri
(duke marré parasysh ato té regjistruar
zyrtarisht), éshté mé afér modelit té rajonit
té Toskanés (ltali), mé shumé se modlei
i vendeve té tjera té rajonit (pra vendet
té Ballkanit). Edhe korniza ligjore éshté
mé afér modelit té Toskanés. Né kété
vijé logjike, ne sugjerojmé té shqyrtojmé
modelin italian té zhvillimit té agroturizmit,
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por me rregullimet e nevojshme. Kjo éshté
ményra mé e miré pér té béré njé dallim
té garté se cila nga Ministrité e geverisé
gendrore duhet t& marré rolin udhéheqgés
mbi kété sektor (pra MBZHR apo MTM).

Rekomandojmé qgé Ministria e Bujgésisé
dhe Zhvillimit Rural t& marré drejtimin e
iniciativés sé propozuar nga sipérmarrésit
e fermave agroturizém pér bashképunimin
ndérmjet tyre. Duke iu referuar pérséri
modelit t& Toskanés, njé nga dimensionet
meé pérfagésuesit té tij, éshté niveli i
zhvillimit té rrjetit. N& kété zoné ekzistojné
rrugét e verés (Strada del vino), té cilat
lehtésojné inovacionin né& drejtim té
marketingut, ulin kostot, ofrojné njé zinxhir
vlere efektive, etj. Marketingu i pérbashkét
éshté njé pike e forte e kétyre rrjeteve dhe
agroturizmi luan njé rol vendimtar. Krijimi i
njé shogate kombétare me bazé anétarési
fermat agroturizém, mund té lehtésojé
rriten e qgéndrueshme té dukurisé sé
agroturizmit né té ardhmen. Ky organizim
do té ishte njé mundési e shkélqyer si hapi
i paré drejt rrjeteve té ardhshme midis
agroturizmit dhe aktoréve té tjeré lokal.
Graté sipérmarrése do té luanin njé rol té
réndésishém né rrjetézimin e sugjeruar. Kjo
pér faktin se studiuesit kané argumentuar
se graté perceptohen vecanérisht té
pérshtatshme pér agroturizmin pér shkak
té rolit t& tyre tradicional né& familjen
fermeré. P&r mé tepér, ata perceptohet se
kané kompetenca mé té specializuara né
pastrimin, gatimin dhe punén e kujdesit, té
cilat jané pjesé e aktiviteteve kryesore né
menaxhimin e pérditshém té agroturizmit.
Ndaj, nxitja e rrjetézimit duke u mbéshtetur
ték femrat drejtuese do té ishte njé aspekt
lehtésues i bashképunimit né kété sektor.

Ekziston nevoja pér njg fushaté ne
nivel kombétar, né ményré gé té rritet
ndérgjegjésimi né komunitetet rurale, té
fermeréve, qgeverisé lokale dhe 0JQ-ve
né lidhje me rolin ge luan agroturizmi. Kjo



éshté pér tu theksuar pér shkak se vihet
re gé kéto aktore nuk jané té vetédijshém
per rolin ge luan agroturizmi ne zhvillimin
rural. Pér shembull, pérgjaté seminareve
té organizuara né Malésing e Madhe,
Korge dhe Belesh, dukej garté ge fermerét
lokalé nuk bashképunonin ndérmijet tyre
me synim mbéshtetjen e agroturizmit.
Kjo éshté e réndésishme sepse VKM-ja
aktuale parashikon gé 30% e produkteve
bujgésore dhe ushgimit duhet té sigurohet
nga ferma agroturizém, dhe 70% e pjesés
tjetér duhet té jené nga fermat e tjeralokale.
Fushatat mund te jene panairet sezonale
té bazuara né produkte vendore mund té
organizohen né nivel kombétar dhe rajonal
pér té€ promovuar rolin e agroturizmit
dhe bashképunimin midis aktoréve té
ndryshém. Njé& shembull i miré i kétyre
panaireve dhe ngjarjeve me produktet
vendase, éshté zona e Korgés, né té cilén
organizohen disa ngjarje lokale (p.sh., Festa
e Birrés, festa e Rakisé sé& Boboshticés
etj.), té cilat nga ana tjetér, kané ndikuar né
rritjien e numrit té vizitoréve né zoné.

Ndérhyrja pér ngritien e kapaciteteve
njerézore pér pérmirésimin e shérbimit ne
sipérmarrje agroturistike éshté nevojshme.
Kéto ndérhyrje mund té jene ne konteksin
e trajnimeve te stafit ge shérbejné ne
sipérmarrjet e agroturizmit, dhe pér mé
tepér, duhet te pércaktohet si detyrim
paraprak pér sipérmarrjet e agroturizmit.
Duhen ndérmarré trajnime pér menaxherét
e agroturizmeve ne kontekstin e ruajtjes
se shéndetit te vizitoreve (p.sh., siguria
ushgimore) kjo pér shkak té konsumimit
té produkteve ne ferme. Roli i shérbimeve
té Zyrave té Ekstensionit né késhillim dhe
transferimin e njohurive lidhur zhvillimin e
agroturizmit, rezulton joefektiv. Kjo éshté
rrjedhojé e mungesés sé njohurive té tyre
né lidhje me kété fenomen té ri. Késhtu,
ekziston nevoja pér njohuri me te thelluara
né aspekte gé lidhen me menaxhimin

e agroturizmit (p.sh., tipologjité e
agroturizmit, réndésia e shérbimeve ne
agroturizém etj.). Pér mé tepér, fermat
agroturistike vuajné nga mungesa e stafit
té kualifikuar. Akademia (d.m.th., shkollat
profesionale dhe universitetet) mund
té luajé njé rol té réndésishém né kété
pérmes ofrimit t& programeve té studimit
dhe ose kurseve gé lidhen mé ngushté me
menaxhimin e agroturizmit, gastronominé
etj. Ekziston njé nevojé pér njé bashké&punim
té ngushté midis akademisé dhe fermave
té agroturizmit. Megjithése né Universitetin
e Bujgésisé té Tiranés (UBT) ekziston
njé departament me emrin “Menaxhimi i
turizmit rural” ku studentét e diplomuar
pajisen me njohurité dhe aftésité né lidhje
me menaxhimin e agroturizmit, mungon
bashképunimiingushté i kétij departamenti
me tregun e punés. Pér kétg, njé pikénisje
mund té jeté nénshkrimii Memorandumit té
mirékuptimit midis UBT dhe sipérmarrjeve
agroturizmit.

Pér té garantuar cilésiné e ushgimit dhe
shérbimin ndaj turistéve, skemat e cilésisé
dhe sistemit te menaxhimit té orientuar
drejt standardeve duhet te adresohen gjaté
trajnimeve te sipérmarrésve ashtu edhe
punonjésit e agroturizmeve. Mjediset e
aktivitetevete pérbashkétanesipérmarrjete
ndryshme agroturistike duhet té plotésojné
cilésité dhe kriteret e sigurisé ushgimore
pér produktet bujgésore te origjinés bimore
dhe shtazore; mbrojtjen e té& korrave dhe
pérdorimi i teknikave dhe protokolleve té
bujgésisé organike, mbrojtjen e origjinés
gjeografike te produkteve, produkte
bujgésore cilésore; ushqgim i sigurt, i pastér;
kushtet higjienike té lokaleve dhe fermave,
ushqgimiivazhdueshém; sisteme té thjeshta
té gjurmueshmeérisé sé ushgimit nga fermat
né destinacionin pérfundimtar, mbajtja
e listave te regjistrimit, pérshtypjeve,
procedura e caktuar pér mirépritjen
e klientéve. Kéto tematika trajnimesh

37



sigurisht gé do ta bénin personelin mé té
informuar dhe me té afté pér t'iu pérgjigjur
kérkesave pér klientét dhe pér t'i shtuar
vlerén sipérmarrjeve te tyre dhe pér ti bere
kompetitiv, diferencuar, si dhe duke ndikuar
né zhvillimin né térési te mjedisit rural.

Thus, considering the five typologies made
by Philip et al. (2010), would be a good start
to reflect the real potential of agritourism
development in Albania.Ne sugjerojmé té
ndértohet njé databazé (bazé té dhénash)
né lidhje me agroturizmin. Ky sugjerim vjen
si rrjedhojé e mungesés sé té dhénave
zyrtare né lidhje agroturizmin né Institutin
Kombétar té Statistikave (INSTAT). Kjo
databazé do té shérbejé si njé bazé e
réndésishme informacioni pér politike
bérésit dhe ndérhyrjet ne te ardhmen.

Pér té adresuar ndérhyrjet e mésipérme,
ne sugjeromé gé& MBZHR té keté njé
strukturé brenda MBZHR, té dedikuar pér
zhvillimin e agroturizmit. Ky sugjerim éshté
| bazuar né disa arsyetime. Sé pari, zhvillimi
i agroturizmit né Shqipéri po pérjeton njé
rritje té shpejté. Brenda dy viteve (nga 2018)
ka 23 ferma gé tashmé jané certifikuar si
té tilla. Pér mé tepér, ekziston njé kornizé
ligjore né lidhje me agroturizmin. Sé dyti, si¢
tregohetnéseksioninemésipérm, kjodukuri
éshté domethénése pér diversifikimin e
aktiviteteve ne ferma, té cilat ngaana e tyre,
nxisin zhvillimin rural. Sé treti, ky fenomen
i ri né& Shqipéri po nxit ndérveprimin e
banoréve te zonave urbane dhe rurale. Sé
fundmi, kjo sipérmarrje e re konsiderohet
si njé¢ mundési e miré pér fermerét pér té
rritur t& ardhurat ekonomike. Funksionimi
i njé strukture brenda MBZHR, do tu
mundésonte sipérmarrjeve agroturistike
njé partner né strukturén geveritare, e cili
mund t'i orientoje ato mé miré drejt rritjes.

Duke ju referuar rezultateve té pérfituara
gjaté kontakteve me aktorét né tre
zonat e targetuara (pra., Korga, Malési
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e Madhe, Belesh), vihet re njé nevojé e
menjéhershme pér ndérhyrje né drejtim té
infrastrukturés (p.sh., energji elektrike dhe
ujé). Njé ndérhyrje tjetér e menjéhershme
ka té béjé me dokumentacionin e pronésisé
sé tokés. Pér shembull, rasti Malésisé sé
Madhe éshté né situaté emergjente pér kété
céshtje. Vémendje e vecanté nga geverité
lokale duhet t'i kushtohet administrimit
té mbetjeve, né ményré gé té shmangen
problemet mjedisore dhe ndotja pér shkak
té aktiviteteve turistike.

Eshte vene re njé sjellie neglizhuese,
konfuze dhe mungesé informacioni,
nga fermerét dhe aktoret gé synojné té
investojné né agroturizém. Né kété kuadér,
sugjerojmé gé zyrat geveritare (kryesisht
pushteti lokal) te jene me bashképunues,
duke kontaktuar drejtpérdrejt ferma
ge kane potenciale pér tu shndérruar
ne agroturizm, si dhe per te adresuar
pengesat me té cilat ata pérballen fermerét
e interesuar pér hapjen e sipérmarrjeve
agroturistike. Fermerét dhe aktoret qé
synojné té investojné né agroturizém, nuk
jané té vetédijshém pér llojet e produkteve
dhe aktiviteteve gé ata duhet té ofrojné
dhe se si ata mund té pérshtatin fermén e
tyre pér té siguruar njé mundési autentike
dhe konkurruese. Sugjerohet njé rol mé
aktiv pér geverisjet lokale né mbéshtetjen
e zhvillimit t& agroturizmit. Mé konkretisht,
geverité lokale duhet t& ndértojné
gendra informimi pér vizitorét né lidhje
me agroturizmin dhe atraksionet e tjera
turistike lokale, t& organizojné aktivitete
masive gé térheqin vizitoré né zoné, té
promovojné zonén dhe agroturizmin
né nivel kombétar dhe ndérkombétar,
pjesémarrje né panaire dhe ekspozita
kombétare dhe ndérkombétare, krijojné
fage site pér te promovuar agroturizmin
né zong, pér té udhéhequr dhe/ose nxitur
krijimin e rrjeteve midis agroturizmeve dhe
aktoréve té tjeré té zinxhirit té vlerés etj., té



kérkojné mbéshtetje teknike dhe financiare
nga donatorét ndérkombétaré te cilét
luajné njé rol kryesore né kété proces.

Reflektim mbi efektet e pandemisé
(COVID-19)
Situata pandemisé e Corona Virus

(2019-nCoV) ka ndikuar né aktivitetet e
agroturizmit pér shkak té kufizimeve né
udhétime, rregullave té€ reja té higjienés
dhe shéndetit, ndryshimeve né kérkesé
dhe sasisé se furnizimeve pér produktet
bujgésore, ndryshimeve né& zinxhirin e
vlerés et;.

Rekomandohet ngritja e kapaciteteve dhe
asistencés teknike pér fermerét né ményré
gé té lehtésohen krijimi i praktikave te
reja dhe mbéshtetése pér sipérmarrjet né
agroturizém, si vijon:

® Shitjet online dhe shpérndarja e
tyre

® Shitje deré-mé-deré

® Ngritja e dyganeve pér shitje ne
ferma dhe

® Marrja e produkteve direkt ne
fermé

® Shportat e produkteve bujgésore

® Rekomandojmé organizimin
e trajnimeve rreth tematikave
té higjienés, shitjeve, markimi)
dhe evente té konsulencés pér
fermat e agroturizmit né kuadrin e
programit t& Zhvillimit Rural.

Ne rekomandojmé gé té prezantohen né
skemat mbéshtetése t€ qeverisé grante
té vogla pér t& mbéshtetur fermerét dhe
ndérmarrjet e agroturizmit me mbéshtetje
té shkallés sé vogél té investimeve (p.sh.,
makina frigoriferike, produkte higjienike,
softuer etiketimi, softuer menaxhimi
porosie, mjete marketingu, etj.).
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13. Anekset

Aneksi I. Profili i Agroturizmit
né Belsh

Belsh éshté njésia administrative e Qarkut
té Elbasanit né Shqgipériné e mesme, kjo
njési administrative u reformua gjaté
reformés sé re té geverisjes vendore né
vitin 2015 nga bashkimi i ish-komunave
Belsh, Fierz&, Grekan, Kajan, Rrasé dhe
34 fshatrave té tjeré. Njésia administrative
Belsh ka njé popullsi prej 33.632, sipérfage
totale prej 187 km? dhe njé dendési té
popullsisé prej 104 banoré/km2. Qendra
administrative e Bashkisé éshté qyteti
Belsh. Bashkia karakterizohet nga pllaja
e madhe e Dumresé, gé shtrihet né njé
sipérfage prej 21.500 ha. Komuna éshté
e njohur pér 85 ligenet e saj karstiké, qé
mbulojné njé sipérfage prej 640 ha, e cila
éshté pjesé e Sistemit Akuifer Dinarik
Karsik, t& Gadishullit Ballkanik duke e béré
njé nga kontribuuesit kryesoré té ujit té
émbél, gé arrin né Detin Adriatik.

Bujgésia éshté burimikryesorité ardhurave
pér popullsiné rurale. Fermat bujgésore
karakterizohet nga ferma té vogla familjare
té orientuara drejt vetékonsumit. Para
regjimit komunist, kodrat e vogla ishin
té mbuluara me pyje dhe shkurre, por
pastroheshin dhe pérdoreshin pér géllime
bujgésore. Fermerét né zonén e Dumresé
kané gené té parét né Shqipéri, té cilét kané
kultivuar rritjen e shafranit, njé kultivar gé
kérkon klimé té ngrohté né ndryshim nga
kultivarét e tjeré t& biméve mjekésore dhe
aromatike. Sidoqoft&, ujérat néntokésore
me cilési té larté dhe té pijshém, e béjné
kété rajon tepér té réndésishém pér
géndrueshmériné e ekosistemeve dhe
pasurive néntokésore me ujéra té émbla,
njé kércénim pér kété zoné mbetet sistemi

i ujitjes sé pakontrolluar dhe konsumi i tij,
pasi kanalizimet e ujérave té zeza nuk jané
té mirémenaxhuara.

Pérveg vilerés sé bukurive té ligeneve,
Belsh ka vlera arkeologjike dhe historike
pér zhvillimin e turizmit si p.sh., né ligenin
Seferan Shenjtéroren e Venusit (Aférdita).
Njerézit hidhnin vazo terrakoté dhe
geramiké né ligen pér nder t& peréndeshés.
Né ditét e sotme, ké&to dhurata terrakote
ekspozohen né Muzeun Arkeologjik
té Tiranés. Festa e Aferdités éshté njé
ngjarje qé pérkujtohet ¢do vit né 10 Maj.
Pérmirésimi i infrastrukturés rrugore nga
Elbasani deri né Berat, do ta béjé Belshin
njé zoné turistike me té frekuentuar, si dhe
aférsia me Tiranén mundéson turet 1ditore.

Ullinjté jané produkti kryesor bujgésor né
Belsh dhe shtrinet né njé sipérfage mbi
900 ha. Ullinjté pérpunohen né fabrika
té vogla vaji pér nevojat e veté familjeve
dhe pjesérisht shiten direkt tek klientét
preferencialé. Vreshtat jané gjithashtu
té réndésishme pér zonén dhe mbulojné
361 ha (t& dhéna operative nga MBZHR).
Vera e prodhuar tradicionalisht shitet
né tregjet lokale, ose né qgytetet pérreth
(Cérrik, ose Elbasan). Varietetet lokale
té rrushit si Sheshi Zi dhe Sheshi Bardhé
jané mbizotéruese, por kohét e fundit
disa fermeré kané filluar t& mbjellin Merlot
Cabernet. Pemét frutore kultivohen pér
vetékonsum té tilla si: kumbullat, gershitég,
ftonjté, figté, agrumet, dardhat, kajsité,
shegét etj. Zona nuk éshté konkurruese
pér té rritur perime pér tregjet, shumica
e fermeréve jané té detyruar té shesin
produktet me ¢mime té uléta tek tregtarét
e ndérmjetém.

Mbaréshtimi  blegtoral éshté prezent

43



pothuajse né té gjitha familjet fermeré dhe
pérdoret kryesisht pér vetékonsum (dy
ose mé shumé lopé) numri i pérgjithshém
i lopéve né njésiné administrative éshté
rreth 3.974 kreré, ndérsa dele 10.500 kreré
dhe dhi 2.213 kreré. Pér mé tepér, ka rreth
2.515 koshere bleté né rajon dhe rreth 50,1
ha té& mbjella me rigon. Po testohet edhe
kultivimi, apo rritja e Helichrisum italicum
(bimé e vajrave esencialé) me njé sipérfage
prej 5 ha né fshatin Gjolen (t& dhénat
operative nga MBZHR).

Duhanikagenénjékulturéeréndésishmené
bashkiné Belsh gjaté kohés sé komunizmit.
Pas viteve 1990 tregu i shtijés sé tij déshtoi
dhe prodhimi i tij ka réné me shpejtési. Aty
gjendeshin 113 ha duhan i kultivuar. Jané
béré disa pérpjekje nga sektori privat pér té
stimuluar dhe rifilluar prodhimin e duhanit,
por pér shkak té praktikave té spekulimeve
té koleksionistéve, luhatjet e cmimeve té
duhanit guan né mbiprodhim, gjé e cila nuk
solli pérfitime.

Akuakultura éshté njé tjetér aktivitet
specifik né Belsh. Sic e pérmendém dhe
meé sipér né Belsh do té gjejmé mé shumé
se 80 ligene natyrore, ku resurset e tyre
pérdoren nga sipérmarrés té cilét kané
marré me koncesion ligenet pér kultivimin e
peshkimit pér njé periudhé prej 10 vjecare.
Né ligene gjenden peshq té llojeve si krapi
kokémadh dhe krapi i barit. Tregu i peshkut
éshté kryesisht ai vendas. Peshkimi i
troftés éshté njé burim i réndésishém i té
ardhurave pér vendasit.

84 ligenet e saj karstiké té krijuara pér shkak
té gropave ku mbulojné njé sipérfage prej
640 ha, e kané béré kété njésiadministrative
njé atraksion turistik gé& gjendet shume
afér me qytetin e Tiranés dhe Elbasanit.
Rruga e re, e pérfunduar sé fundmi (Tirané-
Elbasan-Berat), ofron mundésiné pér
turistét té béjné njé ndalesé gjate késaj
rruge, para se té mbérrijné né qytetin
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historik té Beratit. Gjaté viteve té fundit ka
pasur disa iniciativa pér zhvillimin e disa
aktiviteteve turistike kryesisht né gendrén
e Belshit (té tilla si rindértimi i shétitores
buzé ligenit) mbéshtetur nga buxheti i
shtetit. Pérfshirja e fshatit Seferan né
programin “100 fshatra”, ka synuar nxitjen e
zhvillimit socio-ekonomik té zonés. USAID
dhe Ambasada e Suedisé né Shqipéri po
mbéshtesin fshatin Seferan pérmes Fondit
té Investimeve dhe Financimit né Turizmit
(FIFT), duke investuar né sipérmarrje
agroturistike, sipé&rmarrje ekoturizmi ose
aktivitete té turizmit ujor (bujtina, restorant,
tregtim i produkteve lokale si vaiji i ullirit).
Kéto ligene shérbejné jo vetém pér ujitje dhe
akuakulturé, por ato mund t& pérdoren pér
peshkim, aktivitete dhe veprimtari té tjera
sportive dhe rekreative. Pra né kété zoné
administrative, ka investime pilot, té cilat
nuk jané bazuar né njé koncept turistik mé
té gjeré, gjithépérfshirés pér zonén. Kétu
gjen shume pak fermeré gé bashké&punojné
me bizneset lokale, konkretisht shitja e
produkteve lokale né restorantin e zonés
(p.sh. produkte té freskéta si vaj ulliri ose
peshk), i cili shérbehen gjithashtu si dygan
shitje pér disa produkte té prodhuar nga
fermerét e zonés. Kétu produkte akoma
pérpunohen né ményré tradicionale, d.m.th.
pa kontrollin ose zbatim té standardeve té
sigurisé ushgimore. Etiketimi dhe tregétimi
duhet t& pérmirésohen, ku konkretisht né
etiketim duhet té& pérshkruhet elementi
produkt territori, karakteristiké kjo gé lidhet
me traditén e ushgimeve lokale.

Bujgésia né Belsh

Pér shkak té& kushteve klimaterike té
favorshme né Belsh kultivohen njé larmi té
madhe té produkteve bujgésore, thuajse
té gjitha perimet gé kultivohen né territorin
e Shqipérisé dhe té prodhuara né mjedise
té hapura/mjedise té mbrojtura (sera). Né
Belshkultivohenté gjithafrutatmesdhetare,



pérfshiré edhe ullinjté. Belshi éshté i njohur
pér traditén e tij né prodhimin e duhanit,
por edhe pér bimét mjekésore té njohura
gjaté viteve té fundit si psh. shafrani. Zona
e Belshit éshté e njohur edhe pér prodhimin
e disa biméve té tjera té vecanta.

Belsh njihet pér prodhimin e djathit Stapan
(njé djathé gjysmé i forté), por edhe pér
kuzhinén e pasur té Shqipérisé sé mesme.
Disa nga gatimet tipike jané: byrek me vezé
dhe qumésht; pjaté oshmar e béré me miell
misri, trazanik-njé lloj buke té hollé me
lakér, etj.

Zhvillimi i turizmit dhe vecanérisht
agroturizmi né Belsh duhet té bazohet né
atraksionet turistike lokale. Atraksionet
kryesore pér Belsh jané:

Atraksionet kulturore

@ Kalaja e Gradishtés né Belsh
Rrénojat antike né Pellaz t& Urucajve
Tumat né peréndim té Kajan
Kisha e Belshit
Objekti i sapo zbuluar né Rrasé

o
°
°
°
® Festivali i ushgimit né 3 shkurt
® Dita e verés né 14 Mars

® Festa e Aférdités né 10 maj

°

Festivali folklorik i Ligeneve té
Dumresé né 22-24 gusht

Nimfa e ligeneve né 13-15 shtator

® Sidhe disa aktivitete té tjera té
organizuara nga Bashkia Belsh

Burimet natyrore

Disa nga atraksionet mé t& njohura natyrore
Né zoné jané:
® Ligeni i Belshit, me njé sipérfaqge prej
26,8 hektarésh dhe 18 metrai thellég,
® Ligenii Seferanit me sipérfage 87,5
hektaré dhe 20,8 metra té thellg,
® Ligeni Merhoja, i njohur pér ujin e
pastér blu, me njé sipérfaqge prej 65,5
hektaré dhe deri né 61 metra té thellg,
etj.

® Shuméllojshméria e peizazhit ujor
duke filluar nga llojet e ndryshme té
peshqve, zogjve dhe biméve.

Profili i vizitoréve
Grupet turistike, mosha dhe kohézgjatja e
géndrimit té tyre né rajonin e Belshit jané:

@ Vizitoré ditoré gé vijné nga qytetet si
Elbasan dhe Tirané.

® Kryesisht familjet vijné pér njé dreké, si
dhe blejné produkte vendase.

® Mosha mesatare e vizitoréve éshté
nga 30 né 60 vjec (pa llogaritur
femijet).

® Vizitoré afatshkurtér gé vijné vetém
pér té bleré produkte té freskéta
bujgésore.

® Familjaré qé vizitojné gjatéfundjavave,
géndrojné njé ose dy neté, duke shijuar
peizazhin, klimén, ushqgimin lokal etj.

® |ndividé/sipérmarrés qé vijné pér
biznes.

® Emigranté gé vizitojné familjet e tyre
gjaté pushimeve.

® Turisté té ndryshém

® Gjuetaré dhe peshkataré

Imazhi i agroturizmit né Belsh

Pérgjaté seminareve t& organizuara,
aktorét e lidhur me zhvillimin e agroturizmit
kané diskutuar mbi atraksionet natyrore
té Belshit dhe tregun potencial turistik,
mbéshtetur né katér shtylla kryesore.
Shtyllat mbi té cilén jané& mbéshtetur
diskutimet dhe me tej né pércaktimin e
imazhit té agroturizmit né Belsh jané:

® |armia e produkteve bujgésore dhe
blegtorale, té cilat pasurojné ofertén e
agroturizmit né zoné

® Kuzhiné e pasur e Shqipérisé sé
Mesme
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® 84 ligene té bukura
® Kualitet i larté i vajit té ullirit

Pérkufizimi i imazhit té agroturizmit né
Belsh

“Shijoni shijen e pasur té produkteve té
¢do stine té gatuar sipas kulinarisé sé
Shqipérisé sé Mesme, té trajtuara me vaj
ulliri, té shérbyer prané ligeneve té bukura
nén ajrin e pastér”

Problematika qé hasén né zhvillimin e
agroturizmit

Ka disa probleme gé lidhen me agroturizmin
né Belsh. Kéto probleme kané té bé&jné me
atraksionet turistike, marketingun dhe
mikpritjen.

Problemet lidhur me atraksionet turistike
jané si mé poshté:

® Disa produkte tipike lokale nuk
promovohen mjaftueshém (p.sh. ullinj,
djathé, caj, peshk, mjaltg, etj.)

® Aktivitetet sportive gé mund té
ushtrohen né ligene mungojné
(peshkimi ose shétitje me varké)

® Organizimiieventeve, aktivitete nuk
jané té promovuara sa duhet, té cilat
duhet t& mbéshteten financiarisht

® Ekzistojné disa produkte pér té cilat
mund té organizohen aktivitete té
ndryshme promovimi, por edhe fesat
lokale jané njé atraksion pér turistét
psh., “Dita e Verés”

® Mungesa e informimit dhe pérfshirjes
né paketat turistike té atraksioneve té
Zonés.

® Shenjéstrimi i rrugéve me shtigje pér
té treguar drejtimin e atraksioneve
turistike.

® Guidat turistike (udhézuesit dhe
interpretuesit) mungojné.

® Ka mungesé té aktiviteteve dhe
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panaireve né disa objekte té
réndésishme turistike;

® Ekzistojné disa objekte turistike té
cilat nuk jané té pérfshira né listén e
atraksioneve turistike, té tilla si “Mali
i Gradishtit” ose “Burimi i Vashés” qé
duhet té pérfshihen né guidat turistike;

® Mungesé e organizimit té aktiviteteve
té lidhura me kultivimin dhe
pérpunimin e produkteve té vaijit té
ullirit, rrushit, biméve mjekésore, etj.

® Problemet e lidhura me promovimin e
turizmit

Problemet né lidhje me marketingun e
turizmit:

® Né njésiné administrative Belsh nuk
ekziston asnjé gendér informacioni
turistik (info point)

® Mungesa e njé guide turistike (si
njé dokument i shkruar), broshura,
dokumentaré TV, harta turistike té
objekteve turistike né zoné

® Mungesa e promovimit té kulinarisé,
deri tani éshté béré shumé pak.
Mungojné katalogé dhe postera
me receta pér produktet vendase;
mungojné receta té shkruara, pér
pérgatitjen e pjatave lokale

® Mungojné informacione promovuese
né internet pér sipérmarrjet né fushén
e turizmit dhe agroturizmit

® Mungon tradita né promovimin e
turizmit

® Mungesa e njé muzeu, qé rréfen pér
historing, ose objektet e vecanta té
ZOnés

Shgetésimet né lidhje me infrastrukturén
e turizmit:

® Mungesa e infrastrukturés qé bén té
mundur lidhjen e ligeneve ndérmjet
tyre;



® Mungojné kapacitetet akomoduese;

® Objektet ekzistuese té akomodimit
nuk plotésojné standardet pér t& gené
té tilla;

® Menaxhimi i mbetjeve éshté problem;

® Mungojné shenjat turistike dhe tabelat
treguese né rruge;

® Mungojné shérbime té tjera gé lidhen
me até té sporteve, sheshe lojérash
pér fémijé, dygane suveniresh, varka
me vela, bicikleta etj;

® Mungojné infrastruktura pér varkat,
apo dhe koristé e dedikuara pér
bicikletat

Probleme gé lidhen me miképritjen:

® Mungesa e praktikave mé té mira né
lidhje me mikpritjen

® Niveli i shérbimeve né lidhje me
akomodimin dhe ushgimin éshté i
dobét

® Diversiteti i recetave té gatimeve éshté
shumé mé i ulét se sa ofron tradita
lokale/rajonale

® Problemet me siguriné ushgimore dhe
cilésiné e produktit

® Problematiké mbetet komunikimi né
gjuhé té huaj me turistét

Ngritja e kapaciteteve dhe nevojat pér
trajnim:

® Trajnim mbi siguriné e ushqgimit dhe
standardet e cilésisé sé produkteve
dhe shérbimeve

® Trajnime mbi aspektet e miképritjes

® Trajnim né lidhje me diversifikimin e
produkteve qé mund té pérdoren né
shérbimet né restorante dhe B&B

® Trajnim mbi gatimin né pérgjithési, por
vecanérisht recetat lokale pér turistét

® Trajnime pér pérgatitjen e guidave
turistike

® Trajnime pér komunikimin né gjuhé té
huaj

Bashképunimi midis aktoréve né lidhje
me zhvillimin e agroturizmit

Bashképunimi né kété zoné éshté né
nivel spontan, i paformalizuar dhe pa njé
kontraté t& nénshkruar. Bashk&punimi
éshté vendosur midis fermave né nivel
informal midis, restoranteve, qgeverisjes
vendore, agjencive t& turizmit. Ekziston
njé model i nxitjes sé bashképunimit midis
njé restoranti, bujtine dhe fermeréve té
zonés (rasti i Seferan). Ky bashké&punim
promovohet dhe financohet nga USAID.
Vihet re se fermerét, sipérmarrésit e
restoranteve, pérfagésuesit e Bashkisé,
nuk kané njohuri t& mjaftueshme né lidhje
me mundésité e bashképunimit, konceptit
té rrjetit, kontraktimit. Ka njé mungesé
té agroturizmit té certifikuar né kété njési
administrative. Koncepti i agroturizmit nuk
éshté kuptuar ende plotésisht.
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Tabela 3: Aktorét dhe/ose faktorét gé luajné njé rol motivues,
ose pengues pér bashképunimin midis tyre

Agjencité e udhétimit

Qeverisja lokale (komuna)
dhe geveria géndrore

Prodhimet vendore

Fermerét

Njohjet personale

Donatorét

Nxisin bashképunim: Sjellin grupe
vizitorésh né zoné

Nxitjet: Investimet né infrastrukturé,
zhvillojné aktivitete masive gé térheqin
vizitorét.

Promovojné zonén

Jané té gatshém pér bashképunim:
Sipas fermeréve, kualiteti i larté i
produktit inkurajon bashképunimin midis
tyre

E nevojshme pér té shitur produktet

Njohja midis aktoréve nxit besimin
dhe rrjedhimisht mundésité pér
bashképunim

Vendosin gmime té ulta té shérbimeve
turistike.

Véshtirési dhe aspak lehtésira fiskale
Lejet e ndértimit

Pengesé né krijimin e njé klime té
pérshtatshém pér sipérmarrjet turistike.

Mungesa e besimit

Mungesa e njé shembulli t& miré
bashképunimi

Mungesa e njé mentaliteti bashképunues
Mungesa e lidershipit

Sipas té intervistuarve, disa nga stimujt gé nxisin nevojén pér bashképunim midis aktoréve

jané si mé poshté:

® Nevoja pér shkémbim informacioni

® Shkémbimi i pérvojés

® Té rritet oferta turistike dhe té

pérfshihen né ture té

® Arritja/dalja né tregje
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Aneks |I.
Profili i agritourizmit né Korgé

Bashkia e Korcés éshté pjesé e Qarkut té
Korgés, e vendosur né Shqipériné jug-
lindore. Ajo pérbéhet nga teté ish-komuna:
Drenové, Korcé, Lekas, Mollaj, Qendér
Bulgarec, Vithkuqg, Voskop dhe Voskopojé
me 62 fshatra. Qendra administrative e
bashkisé éshté qyteti i Korgés, i cili éshté
gyteti i gjashté mé i madh né Shqipéri.
Bashkia ka njé popullsi prej 75.994
(regjistrimi i popullsiseé 2011) dhe njé
sipérfage totale prej 815 km? me 93 banoré/
km2. Komuna shtrihet né njé pllajé me rreth
850m lartési, e rrethuar nga Malet Morava
(deri né 2.040 m). Korca ka njé klimé
mesdhetare kontinentale me luhatje té larté
té temperaturés. Pér shkak té pozicionit
gjeografik dhe lartésisé se maleve mbi
nivelin detit, reshjet mesatare vjetore té
shiut jané t& moderuara. Temperaturat né
Korgé pérgjithésisht mbeten mé té ftohta
se né pjesén peréndimore t& Shqipérisé,
pér shkak té lartésisé mesatare, por nga
ana tjetér kjo zoné arrin deri né 2.300 oré
me diell né vit, késhtu qé temperaturat jané
meé té larta se né Shqipériné veri-lindore.
Kushtet gjeografike dhe klimatike jané té
favorshme pér kultivimin e frutave (mollg,
gershi, kumbulla, etj.), drithéra dhe perime
té ndryshme té cilat kultivohen kryesisht
né ferma té vogla familjare.

Qytetii Korcés dhe rrethinat e tij béjné pjesé
tekgendrate médhadhe météréndésishme
kulturore  (p.sh. arkitektura, kishat
bizantine me piktura mesjetare, karnavalet,
kéngét lokale, gatimet tradicionale etj.) dhe
ekonomike té& Shqipérisé. Industrité lokale
japin kontribut né industriné tekstile, té
rrobave té thurura né teknika artizanale,
punimin e gilimave, industriné e pérpunimit
té produkteve bujgésore (pijeve, bluarja e
miellit, rafinimii shegerit, produktet e mishit
etj.). Qyteti i Korcés éshté njé atraksion
turistik pér té eksploruar shumé pika

turistike té vendosura né kodrina e male,
ato jané té njohura pér shétitje dhe sporte
natyrore. Sidogofté, fshatrave u mungon
akomodimi dhe restorantet me cilési té
larté né shérbim gé térheqin drejtpérdrejt
turistét.

Bashkia e Korgés éshté e njohur pér
traditén e saj né prodhimin bujgésor. Né
vitet e fundit, prodhimi bujgésor éshté
rritur, sot edhe fermat e vogla pérdorin
teknologji té reja té prodhimi pér té
orientuar mé miré prodhimin e tyre drejt
tregut. Pjesén kryesore té prodhimit e zéné
frutat, kryesisht mollét (1.248 hektaré),
por edhe gershité (222ha) duke u pasuar
nga kumbullat (me 2.019 ha), té cilat jané
prodhime té& réndésishme. Prodhimi i
perimeve, veganérisht i domateve té zonés
té cilat shiten né fund té sezonit pér tregun
e brendshém. Pér mé tepér, Korgca éshté
prodhuesi i katért mé i madh i quméshtit
té lopés né vend (me 89.083 ton,ose 9,1%
e prodhimit té pérgjithshém té quméshtit
né Shqipéri) dhe i treti i prodhuesit té
gumeéshtit t& té imtave (me 21125 ton,
ose 12,4% e totalit té té imtave né vend)
(INSTAT, 2017). Pérvec késaj, kéto zona
karakterizohen nga kullota malore shumé
té pasura dhe me larmishmeri botanike,
duke dhéné njé prodhimtari quméshti me
kualitet té larté.

Shumica e fermeréve nuk kané
certifikim Global GAP, pasi &shté shumé i
kushtueshém pér ta, késhtu gé ata shesin
pjesén mé té& madhe té prodhimit té tyre
né tregjet e brendshme dhe rajonale.
Ekzistojné disa iniciativa t& prodhimit
organik, pér kéto shpesh fermerét jané
mbéshtetur dhe  késhilluar  pérmes
projekteve ndérkombétare té€ zhvillimit
pér prodhimtari organike té orientuar drejt
tregut ndérkombétar, pasi tregu organik
lokal éshté shumé i vogél.

Né lidhje me prodhimin e quméshtit, né
pérgjithési, ai éshté i destinuar pér tregun
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e brendshém. Ndérsa, numri i bagétive ka
gené né rénie (jo vetém né rajon, por né té
gjithé vendin) gjaté dy dekadave té fundit,
prodhimi i quméshtit é&shté rritur, duke
konfirmuar njé pérmirésim té rendimenteve
(efikasitetit), i shkaktuar nga investimet né
racat dhe menaxhim mé i miré né lidhje me
njé trend té konsolidimit (pér sa i pérket
madhésisé sé fermés sé qumeéshtit).

Né& zonat rurale né Korgés ekzistojné dy lloje
té fermave familjare: Fermat e orientuara
drejt tregut né sektorin e prodhimit té
frutave qé kané mbjellé pemé té reja frutore
(kryesisht mollé) té varieteteve té kérkuara
nga tregjet ndérkombétare, gjithashtu ata
kané investuar né pajisje dhe makineri té
vogla e moderne.

Lloji tjetér i fermave familjare bazohet né
bujgési té kombinuar, si dhe né pérdorimin
e burimeve natyrore pér aktivitetet e
ndryshme t& gjenerimit té té ardhurave
né zona mé pak intensive, ku toka éshté
e kufizuar por edhe ujitia nuk éshté e
mjaftueshme, e gjitha kjo pér té siguruar
mundésiné prodhimtaribujgésoreintensive
dhe konkurruese. Shumica e fermave
té vogla gjithashtu mbaréshtojné bagéti
kryesisht pér veté-konsum. Disa jané té
larmishém né bletari, prodhim té rakisé
ose regelit, por gjithashtu kéto prodhime
jané kryesisht té orientuara pér pérdorim
familjar dhe vetém njé pjesé e vogél shitet
né ményré informale né treg.

Gjaté viteve té fundit jané zhvilluar aktivitete
turistike né disa fshatra: Voskopojg,
Dardhé&, Boboshticé dhe Vithkuqg. Kéto
fshatra ofrojné potenciale dhe mundési pér
té praktikuar shumé aktivitete né natyré.
Zona gjithashtu éshté e famshme pér kishat
bizantine té Vithkuqit dhe Voskopojés,
afreske té& pikturuara nga piktoré té
famshém mesjetaré shqiptaré. Sidoqoftg,
shumica e turistéve shqiptaré dhe
ndérkombétaré akomodohen né gendér té

18. http://rasp.org.al/assets/katalogu-i-korces.pdf
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gytetit t& Korgés pasi pozicioni gjeografik
i gytetit ju ofron atyre mundési pér té
eksploruar pikat turistike t& vendosura né
malet aty prané, si dhe Parkun Kombétar
(mé té madh), Ligenin e Prespés, ose
Parkun Kombétar té& Drenovés.

Korca éshté e njohur pér kulturén e saj té
pasur gastronomike dhe klimén e freskét
té verés, pér shkak té lartésisé sé& saj mbi
nivelin e detit. Numrii varieteteve bujgésore
dhe produkteve lokale éshté shumé i
madh®™, Kéto burime e kané& vendosur
rajonin e Korgés né krye pozicionimit kur
flitet pér turizmin vendas, mé tepér pér até
kulinar.

Aktivitetet turistike rurale nuk jané ende
té integruara me aktivitetet bujgésore, sic
jané tregtimi i drejtpérdrejté i produkteve
té freskéta dhe / ose té pérpunuara. Vetém
disa restorante dhe hotele né zonat rurale
jané té lidhura drejtpérdrejt me fermerét
dhe duke bleré produktet e tyre. Shumica
e restoranteve dhe bujtinave/hoteleve
nuk menaxhohen nga sipérmarrje té
natyrés familjare. Pronarét jané kryesisht
investitoré qé kané né dispozicion burimet
financiare dhe kané investuar né biznese
turistike, por ku vetém pak prej tyre kané
pérvojé dhe njohuri né kété sektor.

Disa fshatra té bashkisé sé Korgés jané
pérfshiré né programin e 100 fshatrave:
Voskopoja, Drenova, Boboshtica dhe
Dardha, kjo konsiderohet si nj¢ mundési
jo vetém pér zhvillimin e infrastrukturés
pérmes investimeve publike, por edhe
pér zbatimin e disa modeleve pilot té
agroturizmit.

Burimet turistike:

® Kuzhiné tradicionale shumé té pasur.
Gatimet mé tipike jané: byreku me
harxhe té ndryshme; suxhuk i tharég,
llukanik (suxhuk); dollima; shpretké
e mbushur; petka (lokale); petulla;



polenta me kércitje derri; dredhanik;
recel arre; edhe mé shumé.

Prodhimi né sasi té larté i frutave, jep
mundési pér pérpunim e tyre.
Peizazhe té bukura, kryesisht né zonat
malore

Shumé atraksione kulturore, kryesisht
né zonat rurale.

Disa fshatra me pérvojé né B&B dhe
miképritje

Turizmi shéndetésor (ujérat termale
Dardhé). Kryesisht preferohet nga
individé mbi 40 vje¢ dhe géndrimi i tyre
éshté 3 - 15 dité.

Kategoria e turistéve gé preferojné
hiking, té fillojné udhétimin e tyre nga
Voskopoja.

Turistét gé vijné pér kampingje,
moshat e tyre jané té ndryshme dhe
géndrim i tyre varjon nga 2 - 7 dité.

Kategoria e vizitoréve té interesuar pér

Imazhi i agroturizmit né rajonin e Korcés
mund té pérkufizohet si mé poshté:
“Shijoni ushgim plot shije té njé kuzhine
shumeé té pasur lokale, té pérgatitur nga
amvisa té palodhura, shogéruar me veré
dhe raki mani, nén harmoniné e tingujve
té kitarés melankolike”

turizmin e kulturés té cilét kryesisht
géndrojné 2 deri né 7 dité

@ Kategoria e vizitoréve familjarég, té cilét
pérveg ushgimit, kérkojné edhe kushte
pér argétimin e fémijéve, géndrimi i
tyre &shté nga njé deri né tre dité.

® Kategoria e turistéve té apasionuar pas
fotografisé profesionale dhe video né
natyré dhe ferma bujgésore.

Profili i turistéve
® Turistét vendas nga Korga ose jashté
saj. Vizitat shtrihen né njé kohé prej Problemet gé lidhen me atraksionet
disa orésh dhe arsyeja e vizités éshté turistike

kryesisht produkte lokale. ® Jané identifikuar praktikat tradicionale

® Turistét gé vijné pér té bleré ushgime té gatimit, por nuk jané té& promovuar
té freskéta (fruta dhe perime), si dhe p.sh., “Tava e Koranit” etj.
produkte té pérpunuara (té tilla si ® Ka mungesé té theksuar té
petkat tipike lokale, uthull molle, recel, certifikimit me indikacion gjeografik
etj.) té produkteve, ka vetém disa

Turisté té huaj qé jané pjesé e turneve
né vendet fqginje (Magedoni dhe Greqi)
dhe ndalojné njé dité né Korgé, ose
Pogradec

Kalimtarét gé ndalojné pér njé pushim
té shkurtér dhe konsumi i njé vakti
(darké dhe darkeé)

Fémijét e shkollés, pér arsye té
praktikave mésimore, pér t'u njohur

pérpjekje nga OJF-t&, por gjithsesi té
pamjaftueshme.

Njé pjesé e restoranteve tradicionale té
zonés bashképunojné shumé pak me
fermerét, té cilét kryesisht furnizohen
me produkte bujgésoré té tregut.

Ekzistojné disa aktivitete rekreative,
por ato nuk jané té mjaftueshme.

Problemet né lidhje me marketingun e
turizmit
® Ka mungesé té promovimit té

me fshatin mund té shohin nga afér
veprimtari bujgésore etj.

Vizitat né male preferohen nga turistét
vendas dhe té huaj.

Ekoturistét, ecjet pérgjaté Bozdovec,

atraksioneve turistike dhe kulturore,
e cila aktualisht béhet népérmjet
pérpjekjeve dhe iniciativa individuale.

Moker, etj. (jo shumé) ® Ekziston njé mungesé e koordinimit

midis bashkisé, geverisé gendrore
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dhe fermeréve, por edhe veté midis
fermeréve.

Problematikat gé lidhen me
infrastrukturén
® Infrastruktura gé té con drejt
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destinacioneve turistike (sidomos

né destinacione kulturore), té tilla si
“Kisha e Shén Morenés”, “Mozaiku
i lliréve”, “Varrezat e Selcés”, etj.,

pothuajse mungon.

Ka mungesé té shenjave informuese
dhe hartave treguese, pér té
pérshkruar vendet e vizitueshme dhe
itineraret gé mund té ndigen.

Kapaciteti i akomodimit né zonat
rurale éshté i kufizuar dhe duhet té
investohet pér zgjerimin e tij.

Dyganet pér turistét mungojné, ato i
gjen vetém né Korcé dhe Voskopojé.
Nuk ka njé gamé té gjeré pér ofrimin
e shérbimeve nga B&B dhe pikat e
agroturizmit, sepse kéto té fundit jané

pérgendruar vetém né akomodimin
dhe restorantet, nuk ka ofrim argétimi
dhe shérbime té ngjashme.

® Pikat e informacionit mungojné né

shumicén e zonave rurale. Kéto jané té
pranishme vetém né Korgg, Voskopojé
dhe Prespé.

Probleme gé lidhen me miképritjen
® Miképritja éshté né nivelin mesatar, por

duhet pérmirésuar pasi nuk ofrohet
né njé cilési té larté, kjo bazuar dhe né
kérkesat e tregut.

Stafet e angazhuara né shérbimet

e miékpritjes turistike nuk jané té
trajnuar, por e ofrojné kété shérbim
mbi bazé té eksperiencave té tyre
personale.

Njé piké e réndésishme éshté
mungesa e mbéshtetjes financiare,
trajnimet né dimensionin e zhvillimit té
Agroturizmit.

Njé problem tjetér i kohéve té fundit
éshté mungesa e fuqisé punétore, pér
shkak té emigrimit.



Bashképunimi midis aktoréve pér zhvillimin e agroturizmit
Né tabelén e méposhtme ekzaminohen aktorét dhe roli i tyre né bashképunim.

Tabela 4: Aktorét dhe/ose faktorét gé luajné njé rol motivues,
ose pengues pér bashképunimin midis tyre

Ato drejtojné ose ndikojné plotésisht né

Agjenci turistike Népérmijet guidave turistike sjellin vizitoré  kushtet dhe marréveshjet joformale me
bujtinat

Ekziston njé zyré turizmi. Organizohen
aktivitete masive si Festa e Birrés, Festa Mungesa e vizionit dhe njé plan konkret
e Rakisé se Boboshticés, etj., té cilat pér promovimin dhe bashk&punimin
inkurajojné vizitorét dhe bashképunimine  midis tyre
métejshém midis aktoréve

Qeverisja lokale (Njésité
administrative/ bashkité)

Mungesa e vizionit dhe njé plan konkret

Qeveria gendrore pér promovimin dhe bashképunimin

Sipas fermeréve, cilésia e produkteve ka
Prodhimet vendore njé ndikim té jashtézakonshém pér njé
bashképunimin té frytshém

Mungesa e fondeve & promovon
bashképunimin midis paléve aktoréve

Fermerét

Ka raste té fermeréve gé shesin produktet
Njohuri personale e tyre né bazé té marréveshjeve té Mungesa e besimit
bashképunimit (kontratave).

Donatorét Referenca pér klienté Informacion i keq pér njéri-tjetrin
Institucionet financiare né Financimi dhe ndértimi i kapaciteteve, Mungesa e njé shembulli té njé
sektorin bujgésor promovimi i bashképunimit dhe rrjetézimit bashké&punimi

Prezantimi i modeleve té bashképunimit,

Udhéheqja nga njé Lider konceptet e bashképunimit

Sipas té intervistuarve, disa nga arsyet e nevojés pér bashképunim midis aktoréve né
agroturizém jané si mé poshté:

® Nevoja pér shkémbim
informacioni

® Shkémbimi i pérvojés
® Pér té rritur ofertén dhe pér té
hyré né treg
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Aneks llI.
Profili i agroturizmit né Malésiné e
Madhe

Rajoni i Malésisé sé& Madhe pérfshin
“Bjeshkét e Namuna” dhe zonén e Ligenit
Scutari pérfshiré dhe luginat e lumit Cem.
Historikisht Malésia e Madhe pérbéhet nga
peseé fise t&é médha (Hoti, Kelmendi, Shkreli,
Kastrati), gé shumica ishin katoliké dhe njé
pakicé muslimané (Gruda) té ndara midis té
dy feve.

Pér shkak té kulturés sé saj pér t'u marré
shembull, rajoni i Malésisé s& Madhe
ka térhequr mé shumé vémendjen e
antropologéve, artistéve, shkrimtaréve
dhe studiuesve, krahasuar me c¢do rajon
tjetér té populluar nga shqiptarét. Né
Malésiné e Madhe éshté krijuar ajo gé
éshté konsideruar si epika kombétare e
popullit shqiptar, “Lahuta e Malésisé”.
Prifti franceskan Gjergj Fishta kaloi 35
vjet, duke kompozuar kété poezi epike,
né té cilén éshté paraqitur e gjithé provoja
etnike kulturore e shqgiptaréve t& Malésisé
sé Madhe (p.sh. dasma, funerale, beteja
historike, mitologji, gjenealogji dhe ligj
fisnor). Eshté tepér interesante pér
lexuesit e ditéve té sotme, pasi ai éshté njé
dokument antropologjik, mé shumé se sa
njé poezi madhéshtore.

Malésia e Madhe po béhet gjithnjé e mé
e njohur né mesin e turistéve, si njé nga
atraksionet mé térhegése, natyra e virgjér
mes maleve, shkémbinjve t& thepisur,
pérrenjve, lumenijve, ligeneve, pra éshté njé
trashé&gimi e veganté kulturore.

Zhvillimi i turizmit éshté né hapat e tij
té paré, por me potencial té larté pér t'u
béré burimi kryesor i zhvillimit né zoné.
Ekzistojné potenciale pér diversifikim
dhe aplikimin e ciklit t& mbyllur bujgésor,
duke respektuar rajonizimin bujgésor
dhe kryesisht mund té béhet pér faroret
dhe bimét e vajrave esencialé. Kjo formé
e diversifikimit do té rrisé té ardhurat e
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fermeréve pér shkak té vlerés sé shtuar
prodhimit bujgésor dhe i bén té ndihen té
pavarur. Njé tjetér alternativé do té ishte
ngritia e tregjeve rajonale sipas hartés
sé shpérndarjes gjeografike t& prodhimit
bujgésor. Né nivelin e fermeréve paketimi
mund té béhet né sasi té médha, sepse né
sasi mé té vogla do té kérkonin investime
té médha. Njé alternativé interesante
do té ishte diversifikimi i pérpunimit té
qgumeéshtit, por nén kushtet e respektimit
té rrepté t& NMS pér té shitur zyrtarisht né
tregun vendas. Ngjashém me até gé éshté
diskutuar mé lart pér Korgén, edhe kétu
kullotat malore ofrojné kullotje té njé cilésie
té larté, me efekte té dobishme né tiparet
organoleptike t& quméshtit. Pér kété géllim,
vlen t& pérmenden llojet e ndryshme té
djathérave té& forté té cilét prodhohen
tashmé& né zoné dhe njé eksperiencé e
réndésishme pér té ofruar njé prodhim té
diferencuar.

Agroturizmi dhe turizmi malor mund té
jeté njé tjetér alternativé pér diversifikimin
e té ardhurave. Ekzistojné disa shembuj
si Thethi (mbéshtetur nga GIZ), Razma,
gé jané etiketuar si piké fillestare, ose
pérfundimtare e turneve malore. Ka disa
organizata ndérkombétare g& mbéshtesin
agroturizmin né zoné. USAID ka siguruar
dy grante prej 20.000 USD pér té azhurnuar
dhe pérfunduar investimet aktuale té
béra né zong; dhe OJF-té si VIS Albania
(financuar nga bashképunimi Italian)
siguron grante mé té vogla prej 2.000-
8.000 Euro pér njé numér fermerésh pér
zhvillimin e agroturizmit. VIS po punon
me njé inkubator grash né& zonén e Regit
me produktet kryesore té bazuara né
pérpunimin e géshtenjés. Pér sa i pérket
géshtenjés éshté njé produktet sezonale
dhe nuk mund t'i mbajé graté té angazhuara



gjaté gjithé vitit, VIS po planifikon té zgjerojé
aktivitetin e tyre edhe né sektoré té tjerég, si
pérpunimi produkteve té tjera lokale sipas
shpérndarjes gjeografike té prodhimit
bujgésor.

Atraksionet turistike

Malésia e Madhe pérfshin dy parge natyrore
rajonale si “Ligeni i Shkodrés” dhe “Parku
Kombétar Shkrel-it” dhe shumé atraksione
natyrore si: “Syri i Sheganit”, “Kelmendi
Fortesg¢”, “Gjoni Sy”, “Vukli Burim”,
“Vermoshi Kanion”, “Shpella Puci”, “Pusi i
Gjek Markut”, “Shpella e njerézve té lagur
“ "Poica Kanion “,"Géshtenja Regi “, etj.
Bujgésia

Pér shkak té terrenit kryesisht malor,
bujgésia éshté mé pak e zhvilluar
krahasuar me rajonet e tjera té vendit.
Pjesa peréndimore e Malésisé sé&¢ Madhe
disponon toké té punueshme té destinuar
kryesisht pér vreshtat. Pjesa mé e madhe
e zonés pérbéhet nga reliev malor dhe
kodrinor ku prodhimi kryesor lidhet me
bagéting. Bagétité g& mbaréshtohen jané
delet, dhité dhe lopét, té cilat kullosin né
kullota natyrore gjaté gjithé vitit. Shumica e
fermave nuk jané té orientuara drejt tregut
dhe kryesisht prodhojné pér veté-konsum.
Teknologjité e prodhimit jané ende té
vietra dhe mekanizimi nuk éshté futur
si teknologji, kjo pér shkak té parcelave
shumé té vogla bujgésore. Produktet
kryesore jané frutat (moll¢, kumbulla,
dardha, géshtenja, etj.) ndér perimet jané
patatet, lakra, etj. Shumica e familjeve
pérpunojné produktet e tyre né shtépi,
duke pérdorur teknologjiné tradicionale pér
prodhimin dhe ruajtjen e produkteve lokale
té llojeve t€ ndryshme si djathérat, mishi i
thaté, recelrat dhe turshité. Kéto produkte
jané arsyeja kryesore gé térheqin fermerét
drejt prodhimit bujgésor.

Imazhi i agroturizmit né Malésiné e
Madhe
Shtyllat kryesore mbi té cilén mbéshtetet
agroturizmi né Malésiné e Madhe:
® Mbi atraksionet natyrore té maleve
dhe luginave, pyjeve, lumenjve dhe
pérrenjve.

® Produkte tipike lokale bujgésore dhe
blegtorale (gengjat, kecat, dhité, derri,
etj) me mish shumé té shijshém.
Produktet bujgésore si fruta té
freskéta dhe té pérpunuara. Mjalti
shumeé lulesh dhe i géshtenjés.

® Tipike éshté tradita kulturore
bujgésore dhe e pa modifikuar.

Profilizimi i vizitoréve/turistéve
né Malésiné e Madhe

® Kategoria e vizitoréve gé pélgejné
Turizmin Malor. Ky éshté njé nga
grupet mé té médha té vizitoréve
dhe mosha e tyre éshté mbi 40 vjec,
ato preferojné té kalojné disa dité né
klimé malore, zoné té freskét dhe
temperaturé té freskét. Qéndrimi i tyre
zgjat nga 2 deri né 10 dité.

® Kategoria e vizitoréve gé pélgejné
turizmin e natyrés (shétitje, hipizém).
Ky grup turistésh kané njé moshe
mesatare nga 18 né 50 vjec. Ata
pélgejné shétitjet dhe eksplorimin e
natyrés, maleve, majave, luginave, €tj.
Qéndrimi i tyre zgjat nga 2 deriné 5
dité.

® Kategoria e vizitoréve gé pélgejné
turizmin kulinar. Turistét gé pélgejné
kuzhinén tradicionale dhe produktet
lokale (veré, djathé, mjalté).

® Kategoria e vizitoréve me pasione té
vecganta (eksploruesit e biodiversitetit),
gjuetarét, etj., jané njé grup tjetér
i interesuar pér té ardhur né zoné.
Nuk ka grupe té moshave specifike
pér kéto lloj turistésh, kryesisht ato
géndrojné disa dité.
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@ Kategoria e vizitoréve gé pélgejné
turizmin ujor, te cilét jané njé grup
shumé i vogél ge frekuentojné Ligenin
e Shkodrés. Ata jané kryesisht vendas
qé shkojné pér té notuar, ose ushtrojné
sportin e kanoas.

@ Kategoria e vizitoréve qé vijné pér
biznes, turisté kalimtaré, turistét e
fundjavés, emigrantét.

Pothuajse té gjitha kategorité e turizmit
té renditura né katér grupet e para jané té
interesuara, ose té lidhura ngushtésisht me
produktet lokale dhe produktet bujgésore.
Kéto aktivitete jané té lidhura ngushté
me agroturizmin. Pra, aktivitetet turistike
né Malésiné e Madhe jané njé ndérthurje
e turizmit natyror, turizmit kulturor dhe
agroturizmit.

Problemet e zhvillimit té agroturizmit
Potencialet e agroturizmit

Ekzistojné disa produkte lokale gé mund
té luajné rol té réndésishém pér térheqje/
atraksion té turistéve. Madje ka shumé
produkte lokale, g& kané& nevojé pér
shumé promovim (pér shembull, patatet,
djathérat, mjalti, trofta e Kelmendit, caji i
malit). Festat lokale mund té pérdoren pér
té promovuar produkte lokale dhe gatimet
tipike. Disa produkte mund té promovohen
pérmes disa festave tipike. Organizimi i
panaireve lokale mund té jeté i dobishém
pér promovimin e gatimeve lokale dhe
produkteve tipike (p.sh. kagamaku, maza,
etj.).

Problemet e pérgjithshme té turizmit
® Mungesa e mirémbaijtjes sé rrugéve
dhe shtigjeve gé té cojné drejt
atraksioneve turistike
® Mungon mbéshtetja financiare pér
disa evente, aktivitete gé kané nevojé
pér mé& shumé promovim

® Ekzistojné atraksione turistike té
cilat kané mbetur jashté listave té
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atraksioneve té vizitueshme, apo
guidave turistike pér shembull “Syri i
Sheganit”; “Shpella Rryma e Thatg”;
“Kanionet e Selcés”, “Sheni i Rrjollit”

® Mungojné shenjat e identifikimit pér
atraksionet/objektet turistike.

® Ka organizime té festave fetare si
“Shén Gjoni”, “Shén Mehilli” né Bogg,
gé mund té pérdoren si atraksion
turistik, té cilat mund t& kombinohen
me vizita né Kishé, ose né Késhtjellé
té cilat duhet té pérfshihen né guidat
turistike;

Problemet gé lidhen me promovimin e
agroturizmit
® Mungon strategjia lokale pér zhvillimin
e turizmit dhe agroturizmit né zoné

® Produktet lokale bujgésore dhe kulinari
duhet té promovohen né njé shkallé
shumé mé té gjerg, pasi shumé pak
éshté béré deri mé tani.

® Ekzistojné disa guida turistike dhe
broshura informative pér turizmin
autentik, por lené jashté sipérmarrjet
agroturistike.

® Fagja (site) e bashkisé Koplik dhe
media té tjera sociale, duhet t& jené
mé aktive né promovimin e turizmit
dhe vecganérisht agroturizmit.

@ Site né internet dhe mediat sociale
té bizneseve té ndryshme turistike,
bujtinave duhet té pérditésohen né
aspektin e promovimit té atraksioneve
natyrore té zonés.

® [shté e nevojshme realizim i emisione
televizive, spotet mbi agroturizmin dhe
atraksionet turistike.

® (Qendrat e informacionit turistik duhet
té jené mé aktive né shpérndarjen e
informacioneve pérmes broshurave
dhe fletépalosjeve, dhe jo vetém kaq
por té koordinojné rezervimet pér
bujtinat, veganérisht pér ata gé nuk
kané faget e tyre té internetit.



® Ekziston nevoja pér ngritien e
kapaciteteve njerézore pér miképritjen,
promovimin e produkteve lokale,
sigurisé ushgimore, njohjen e gjuhés
angleze pér komunikim me turistét e
huaj, etj.

® Problemet né infrastrukturén turistike.

® Né disa zona ka probleme me
furnizimin me energji elektrike.

® Mungesa e infrastrukturés sé
telekomunikacionit.

® Né disa zona ka mungesé té uijit té
pijshém, madje edhe né zonat malore
ku ka shumé burime natyrore.

® Rrjeti i menaxhimit t& mbetjeve duhet
té pérmirésohet mé shumé né territor.

® Pérmirésimi i shénjestrimit té
atraksioneve turistike.

@® Ekziston problemii mirémbajtjes sé
infrastrukturés rrugore, veganérisht
ato gé lidhin fshatrat me pikat turistike.

® Krijimi i mini-ambulancave, rastet
emergjente mjekésore gjaté sezonit
turistik.

Problemet né lidhje me miképritjen

Pér shkak t& eksperiencés sé& munguar,
ofruesit e shérbimeve kané probleme né
lidhje me ményrén e kryerjes sé shérbimit
pér turistét. Ekziston njé nevojé emergjente
pér té pérmirésuar shérbimet né té gjitha
aspektet. Nuk ka politiké t& qarté pér
pércaktimin e ¢mimeve té shérbimeve.
Cmimet luhaten sipas preferencave.
Abuzimi me ¢gmimet e shérbimeve mund té
démtojé imazhin e zonés.

Nevojat pér trajnime
® Trajnim mbi aspekte té ndryshme té
miképritjes pér turistét
® Trajnim mbi diversifikimin e
produkteve, gé mund té pérdoren né
shérbimet ushgimore, restorante dhe
bujtina

® Trajnim mbi siguriné e ushgimit dhe
standardet e cilésisé sé produkteve
dhe shérbimeve

® Trajnim né lidhje me certifikimin e disa
produkteve lokale

® Trajnim pér marketimin e shérbimeve
dhe produkteve pérmes fageve té
internetit dhe pérdorimit té facebook
dhe mediave té tjera sociale;

® Trajnim pér pérgatitjen e guidave
turistike

® Trajnim pér komunikim né gjuhén
angleze

Bashképunimi midis aktoréve té
interesuar né lidhje me zhvillimin e
agroturizmit

Aspekte té pérgjithshme
® Bashképunimi éshté spontan, jo i
formalizuar.

® Né zonat rurale té Malésisé sé Madhe
ka njé& numér té konsiderueshém B&B

® Koncepti i agroturizmit dhe ményra
e funksionimit té njé agroturizmi nuk
njihet

® Shpesh bujtina ngatérrohet me
agroturizmin

® Agjencité turistike, agjencité e
udhétimit luajné njé rol te réndésishém
pér orientimin dhe rezervimet pér B&B

® Ekziston prania e donatoréve né
promovimin e krijimit t& B&B

® Fermerét, sipérmarrésit e
restoranteve, pérfagésuesit e njésive
administrative, nuk kané njohurité e
nevojshme pér mundésité gé ofron
bashképunimi, rrjetézimi, kontratat.

® Ekziston njé bashképunim i nivelit
joformal midis fermave, B&B,
restoranteve, geverive lokale,
agjencive turistike.

® Ekzistojné dhe SHBB, té cilat synojné
té zgjerojné aktivitetin e tyre duke
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ndértuar bujtina me shérbim ushgimor mbéshtetur zhvillimin e agroturizmit.

né zonat rurale (rasti Regit). Nuk organizon ngjarje masive, nuk
® Komuna e Koplikut, ka njé rol promovon bashképunim midis
shumé té vogél, pothuajse jo né aktoréve, etj.

ményré té konsiderueshme pér té

Tabela 5: Aktorét dhe/ose faktorét gé luajné njé rol motivues,
ose pengues pér bashképunimin midis tyre

e . Népérmjet guidave turistike sjellin Ata diktojné ¢mime né marréveshjet
Agjencité Turistike L . e
vizitoré joformale me bujtinat
Mungesa e fondeve gé nxisin bashképunimin
Qeverisja lokale Ekziston njé zyré turizmi, por duhet té Certifikatat e pronésisé sé tokés nuk
(Bashkité) dhe geverisja  jeté mé aktive jané ende té disponueshme (kjo pengon
gendrore Ekzistojné shenja né zonat turistike investimet dhe aplikimin pér fonde té
ndryshme).

PO jané arsye pér bashképunim. Sipas
Produktet lokale fermeréve, cilésia e larté e produkteve
vendore promovon bashképunimin.

Ka raste té fermeréve, gé shesin Mungesa e bashképunimit
. produktet e tyre né bazé té Mungesa e besimit
Fermerét B . . i I . R
marréveshjeve té bashképunimit Mungesa e praktikave té mira té
(kontratave). bashképunimit

Megjithése nuk kané njohuri dhe eksperienca,
Njohuri personale fermerét shpesh nuk bashképunojné B&B pér
té shitur prodhimet e tyre.

Donatorét Financimi dhe ndértimi i kapaciteteve IPARD kérkon shumé dokumente

Inkurajoni bashképunimin duke
promovuar rritjen e prodhimit,
pérfitimeve, inovacionit, etj.

Shtrirja e shérbimeve
bujgésore

Nuk ka asnjé fermer, sipérmarrés B&B, ose
té tjeré gé té jané iniciatoré, udhéhegés pér
pérfagésimin midis paléve té ndryshme té
interesuara.

Udhéheqja

Sipas té intervistuarve, disa nga arsyet
kryesore pér bashké&punim midis aktoréve
jané si mé poshté:

® Nevoja pér shkémbimin e informacionit
® Shkémbimi i pérvojés
® Rritja e ofertés dhe pozicionimi né treg
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